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INTRODUCCION
El campo de estudio de la Geografia economica, cualquiera que sea la
definicion que se use, estd representado por el conjunto de actividades que el
hombre realiza sobre los distintos espacios econdmicos. La forma de estudiarlos, en
cambio, difiere considerablemente segin la corriente que se utilice: la tradicional
sélo localiza y describe las caracteristicas generales las zonas de produccién; la
vtilitaria va un pocomds alld, al usar a la Geografia econémica como un cali -
brador que pemite deteminar la ubicacion idénea de las empresas, con el fin de
maximizar ganancias y abatir los costos de produccidon; una tercera corriente es
aquella que examina los modos de produccion y la localizacién del consumo de
los distintos productos, a partir de una base tedrico-historica que sirve de refe-
rencia para entender las caracteristicas que presenta cada tipo de ocupacion.
Independientemente del punto de vista desde el cual se examinen las
distintas actividades econdmicas, los estudiosos de la economia las han clasifica-
do tradicionalmente en tres grandes grupos, con el fin de facilitar su andlisis:
Actividades primarias. Este sector incluye todas las actividades
econdmicas relacionadas directamente con
la obtencion de bienes provenientes de
la naturaleza, y de uso directo, que
pueden satisfacer una necesidad: agricul-

tura, ganaderia, silvicultura y pesca.

1. Autores varios, Conceptos tedricos de la geografia econdmica,
Instituto de Geografia, UNAM, México, 1974,
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Actividades secundarias. También llamado sector industrial, ya
que contiene todos los trabajos que modi-
fican o afiaden cierto valor a los bie -
nes obtenidos directamente de la naturaleza
Actividades terciarias. Comprenden toda labor econdmica que
satisface necesidades sociales o individua -
les sin obtener o transformar bienes sa -
tisfactorios tangibles.
De esta clasificacion se pueden inferir algunas consideraciones de gran
importancia para el estudio de las actividades comerciales:
La diferencia bdsica que separa las actividades primarias y secundarias de

las terciarias es la siguiente: las dos primeras producen bienes, mientras que las

terciarias sdlo proporcionan servicios. En funcién de esta caracteristica, uno de los

més destacados economistas clsicos, Adam Smith, catalogé el trabajo humano,
segOn se materialice en mercancias o no, de la siguiente manera: "...hay una
clase de trabajo que aumenta el valor del objeto en el que se emplea, y hay
otra clase que no produce ese -efecto. El primero, puesto que produce, se le
llama productivo; al segundo, improducfivo"z. Esto significa que las actividades
primarias y secundarias, segin los economistas clasicos, son productivas; en tanto
que el comercio, los transportes y los servicios, es decir, las actividades tercia~
rias, son improductivas.

2, José de Jesis Balderrama, La penetracion del capital monopolista en los ser~

vicios turisticos, de México, lesis de Licenciatura, ENE, UNAM, México,
1972, p. 48.
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No obstante, conviene aclarar que esta manera de agrupar a las activida-
des es cada vez menos representativa, pues su estructura refleja la situcidn
econdmica que prevalecia en las décadas de 1930 vy 1940.3
En las Oltimas décadas el sector terciario ha crecido aceleradamente tanto
en los paises industriales como en los no desarrollados, provocando el fenémeno
conocido como "terciarizacién de la economia" (gréfica 1 ). Este fendmeno, co-
mo es obvio, presenta rasgos cualitativos sumamente distintos: en las naciones sub-
desarrolladas los desajustes econdmicos que las caracterizan han propiciado que

4

las actividades terciarias constituyan un "sector de refugio"™ para la numerosa

fuerza de trabajo desempleada; en los paises desarrollados este sector esté con=
siderado como un resultado del paralelisno que guardan los procesos de desarro-
llo urbano e industrial,

El sector terciario, en la acfuélidad, abarca una serie de labores de na-
turaleza distinta, por ejemplo: los talleres de reparacién, el transporte de mercan-
cias y los servicios de tecnologia, que se llegan a considerar como actividades

productivas; en cambio, la educacién y la medicina son improductivas, pero social-

3. Pierre George, Poblacion y poblamiento, Ediciones Peninsula, Barcelona,
1973, p. 36

4. Sector terciario, en las naciones subdesarrolladas estd considerado por algu-
nos autores como un “sector refugio”, ya que pemite que gran parte de la
fuerza de trabajo desempleada subsista econdémicamente en torno a actividades
poco o nada productivas. Véase "L'urbanisation accélérée de L.Amerique La-
tine et la formation d' un secteur tertiarire refugé", Denis Lambert, Rev.
Civilisations, Vol.V, p. 163.

5. Denis Lambert, op. cit., p. 158.
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mente necesarias; los servicios de alquiler, servicios personales y domésticos, etc.

son improductivos y, ademds, socialmente innecesarios.

DISTRIBUCION SECTORIAL DE LA POBLACION
ECONOMICAMENTE ACTIVA EN ALGUNOS PAI[SES

Gratica |
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‘: SECTOR PRIMARIO FUENTE . Anvario de estodisticas
deltrabojo Oficing -
SECTOR SECUNDARIO Internocional del Trg-

baje, Sviza. 1976
[ [T Elabore J Luis Chios B.
Didwjo  Humbderio Robles V.

En el fendmeno de terciarizacion las actividades comerciales han desem-
pefiado un papel de gran importancia: absorben un elevado porcentaje de la ma-
no de obra (cuadro 1), contribuyen en gran medida al producto interno bruto
(cuadro 2), y provocan una distribucién espacial propia que se refleja en la in-
tegracion territorial a nivel nacional.

El comercio como actividad econdmica cumple una funcion vital:es el
enlace entre el productor de mercancias y el consumidor. De esta manera, los
servicios comerciales aceleran la circulacién de los productos dando lugar a
relaciones mercantiles de gran complejidad.

En el modo de produccién capitalista, la realizacién o venta de las
mercancias a través de las actividades comerciales pemite que el capital comer-

cial entre al reparto de la plusvalia generada por el trabajo humano no retri-



CUADRO 1

DISTRIBUCION SECTORIAL DE LA POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA
EN ALGUNOS PAISES 1970-1976

) Pafes Argentina Cuba Chile México Brasil E., U. Canadd Francia Japbén
Actividad 1970 1970 1970 1970 1970 1975 1976 1975 1970
Agricultura, caza,
sllvicultura y pesca 14.8 30.0 21.2 39.5 44,3 3.8 5.5 10.8 19.1
Minas y canteras C.5 2.9 1.4 0.6 0.8 1.5 0.8 0.4
Industria manufacturera 19.7 20.3 15.9 16.7 11.0 22.7 18.8 26.5 25.6
Construccidn 7.9 6.0 5.7 4.4 5.8 6.2 6.3 8.6 7.5
Electricidad, gas y agua 1.1 - 0.8 0.4 0.5 1.3 1.1 0.8 0.5
Comercio, restaurantes y
hoteles 14,7 1M1.6 11.6 9.2 7.7 20,0 16.1 15.7 19.9
Transporte, almacenaje y
comunicaciones 6.6 6.1 6.0 2.8 4,2 5.0 7.0 5.4 6.1
Bancos, seguros, bienes
inmuebles y servicios
para empresas 2.8 24,6 1.6 19.8 1.5 5.2 4.8 5.5 4,1
Servicios comunales y
personales 23.2 25.6 22.0 34.1 32.0 22.3 15.4
Otros 8.7 1.4 8.7 5.8 2.4 0.9 6.9 3.6 1.4
TOTAL 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100,0 100.0 100.0 100.0
FUENTE: Anuario de estadfisticas del trabajo, Oficine Internacional del Trabajo, Suiza 1976.
CUADRO 2
DISTRIBUCION SECTORIAL DEL PRODUCTO BRUTO POR PERSONA
OCUPADA EN AMERICA LATINA ( 1960 - 1975 )
PRODUCTO POR PERSONA OCUPADA
SECTOR (d8lares de 1960)
1960 1965 1970 1975
TOTAL 1 058 1 132 1 309 1 517
A. Agrfcola 998 1 066 1 232 1 428
B. No agrfcola 1 469 1 521 1 878 2 153
1. Bienes y servicios bésicos 1627 1 812 2 087 2 471
a) minerfa 5 011 6 069 7 229 8 439
b) manufactura 1 681 1 912 2 376 2 952
i, fabril 2795 3 241 3 850 4 572
ii. artesanal 347 363 391 442
¢) construccidn 720 763 842 953
d) servicios bdsicos 1 817 1 889 2 085 2 305
2. Servicios 1 321 1 255 1 430 1 586
a) comercio y finanzas 2 084 2 087 2 216 2 422
b) gobierno 1841 1823 1 961 2 114
c) servicios varios 839 814 944 1 148
d) actividades no especificadas 703 642 787 901
Los cambios estructurales del empleo en el desarrollo econémico de América Laﬁina,

Fuente:

Boletfn para América Latina, ONU, Vol. X, No. 2, México 1965, p. 187.
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buido, sin haber parfic’i?b‘ado en la produccion. Por esta caracteristica, el gedgrafo
francés Pierre George considera que este mecanismo especifico de atesoramiento

mercantilista se ha transformado en un "instrumento" de acumulacién capitalista,

El concepto que pemite englobar el emplazamiento comercial, las rela-
ciones de distribucién y los espacios de origen y destino de las mercancias, es
el de "mercado", y aunque no incumbe a la geografia profundizar en aspectos
netamente econdomicos, si es necesario plantear las cuestiones elementales que nos
pemitan entender de qué mercado hablamos y su relacién con el proceso econd-
mico en el que se desarrolla.

Histéricamente el comercio ha tenido distintas formas de manifestarse: se
inicia con el trueque e intercambio en las sociedades primitivas; adquiere gran
auge con el capitalismo mercantil -alrededor de los siglos XIV, XV, y XVi;
dentro del capitalismo propiamente dicho, el comercio presenta primero una for-
ma de organizacién correspondiente a la etapa del capitalismo competitivo, del
libre cambio, de los siglos XVIII y XIX y evoluciona hasta llegar a la fase
del capitalisno monopolista en el que la estructura econémica descansa en los
monopolios que invaden todo el proceso economico, desde la produccién hasta
la distribucion y el consumo. El comercio, por tanto, no sblo ha servido para
poner en contacto a los productores y consumidores o para dar "empleo" a un
gran nimero de personas; la capacidad que tiene como fuente de acumulacion de
capital ha pemitido que su influencia se extienda hacia miltiples compos que
van desde la agricultura hasta la construccion, la industria manufacturera y las

6. Pierre George, Los grandes mercados del mundo, Ediciones EUDEBA, Argen-
tina, 1969, p. 9.
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finanzas.

El comercio debe entenderse, entonces, como un mecanismo complejo que
estd inscrito dentro del desarrollo del mercado, concepto que histéricomente im-
plica un desarrollo del mercado de mercancias, del mercado de bienes, del mer-
cado de capitales, y, principalmente, del mercado de la fuerza de trabajo, que
constituye la principal mercancia dentro del capitalismo.

En el caso del mercado de productos es necesario no perder de vista la
relacion que existe entre la produccién y el consumo. El comercio estd ligado
intimamente al proceso econémico en su conjunto y forma parte imprescindible
de él, pues sin los mecanismos de distribucién y venta el consumo de las mer~
cancias no se realizaria,

El comerciante, en general, se limita a adquirir y a revender los bie-
nes que él no crea ni transforma; estd inscrito dentro de la esfera de la cir ~
culacion de las mercancias y es un intemediario entre el productor y el consu-
midor. No obstante, el comercio no implica exclusivamente, como se considera
en la mayoria de los casos, una actividad econdmica. que transfiere ,_,r!os bienes
de los productores a los consumidores o a otros productores, por medio de ope-
raciones de compraventa. Estas operaciones sblo constituyen la forma externa en
que se manifiesta dicha actividad, ya que también participa en el acopio y se-
leccién de los bienes negociados, en el almacenamiento, conservacién y trans -

porte, o propicia la demanda a través de medidas publicitarias, crediticias, etc.

7. Alonso Aguilar, El mercado interno y acumulacién de capital, Ediciones
Nuestro Tiempo, México, 1974, p. 134,
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El comercio es una actividad indispensable dentro de cualquier modo de
produccion, pero adquiere formas especificas de expresion de acuerdo con el
proceso histérico en el que se desarrolla. En el capitalismo, en el que la pro-
duccién de mercancias tiene como fin fundamental captar la plusvalia mediante
el intercombio monetario de los bienes, el aparato comercial se incrementa a
tal grado que los mismos economistas lo llegan a considerar como una rama pa-
rasitaria y socialmente innecesaria.® En los paises socialistas, por el contrario,
el comercio "presenta un cardcter estrictamente técnico, orientado hacia el ép-
timo desarrollo de la producciéon nacional y hacia la satisfaccion del consumo
en productos de los que carece el mercado nacional, ya sea pemanentemente, ya
cfcliccmenfe"9. Por esta razén, su crecimiento es mds equilibrado.

La gran atencién con que se han analizado ciertos temas de la economia
mexicana, como -on la agricultura, la mineria o, bien, ciertas ramas de la in-
dustria, contrasta con el minimo interés que tradicionalmente se ha prestado a
las actividades terciarias,

El estudio de estas actividades sélo se ha orientado hacia aquellas que
presentan una relacién directa y claramente visible con la demanda externa (co-
mercio exterior y turismo). Asi, el examen de ciertos problem as nacionales que
a primera vista son dificiles de advertir y que, incluso, puede parecer que no
estdn vinculados a los lazos estructurales que rigen nuestra economia, ha que=~

dado relegado inexplicablemente.
8. Balderrama, op.cit., p. 63

9. Pierre George, Geografia Econdémica, Ediciones Ariel, Barcelona, 1970, p. 371.
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Desde el punto de vista geogréfi;o-e.conémico esta sifuacion se agrava,
ya que los primeros estudios centraron su campo de investigacién en las activi-
dades productivas, primarias y secundarias, limitdndose a la distribucién y locali-
zacion de las mismas, asi como a la evolucién de los recursos naturales y al es -
tablecimiento de sus relaciones mds simples, lo que provocd la interrupcion del pro-
ceso econdmico como un ciclo (produccién, distribucién y consumo). La corrien-
te geogrdfica con fines de "utilidad y coordinacién", a diferencia de la anterior,
incluye el estudio del consumo, pero hace de éste el factor deteminante de la
distribucion y la produccion, lo que distorsiona una de las principales caracteristi~
cas del andlisis geogrdfico: el establecimiento de las relaciones de causalidad.

El comercio, por tanto, no debe analizarse como un problema aislado o
casual, es necesario ubicarlo dentro del contexto nacional y, por consiguiente,
tratarlo como resultado del desarrollo histérico del pais, sin interrumpir las fases
que constituyen el proceso econdmico.

Con esta base se pueden plantear los fundamentos teéricos que pemiten
a la geografia introducirse en el estudia del comercio.

El objetivo del andlisis geografico es el espacio como tal, por lo que
es necesario aclarar cuél es la funcién del comercio en relacién con dicho ele -
mento.

Esta actividad es el "lazo de unién" entre los espacios de produccién y de
consumo.loPar_-a cumplir con esta funcién requiere de ciertos factores tales como:

10. Erich Otremba, Geografia general del comercio y las comunicaciones, Edi -
ciones OMEGA, Barcelona, 1959, p. 31.




12

el transporte, los . centros de almacenamiento y los establecimientos para la ven-
ta, que se van a manifestar geogrdficamente sobre el territorio, imprimiendo a
los espacios comerciales una fisonomia propia.

A través del comercio el espacio adquiere un wvalor, pero dicho valor
debe estudiarse como un fendmeno dindmico, ya que sélose da en relacién con
los ventajas que presentan deteminadas zonas econdmicas, y estas ventajas pue-
den modificarse en funcién de las relaciones espacio-temporales que existen en
todo dmbito geogrdfico. Por ejemplo, la cuenca cerrada de la Laguna, en Duran-
go, que contaba con posibilidades de riego, se organiza como un centro agri-
cola netamente comercial a partir del momento en que la construccion del fe~
rrocarril México- Ciudad Judrez atraviesa este lugar, y lo pone en condiciones
de producir el algodon que demandaban los centros de consumo norteamericanos.
Sin embargo, con el transcurso del tiempo se genera la sustitucién de las fi-
bras naturales por las artificiales y los precios de las fibras naturales se modifi-
can a tal grado, que las zonas algodoneras destinadas a satisfacer la demanda
exterior se encuentran actualmente en crisis.

El espacio, es, por tanto, un espacio diferenciado como consecuencia
de su localizacién y del juego de las localizaciones que presiden su evolucién;
cualquier elemento del espacio y cualquier forma del paisaje son fenémenos Gni-
cos que jamds encontraremos estrictamente idénticos en otro lugar ni en otro mo =

menfo” .

11, Olivier Dollfus, El espacio geogréfico, Ediciones Oikos-Tau, Barcelona,
1976, p. 9.
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Por otra parte, cualquier actividad econémica que el hombre realiza re-
quiere de un espacio determinado sobre el cual se wan a manifestar, en mayor
omenor grado, las modalidades que adquieren dichas actividades. Asi, aunque
solo sea en sentido muy general, se puede considerar al comercio como un

configurador del espacio, de tal manera que la evaluacién y cuantificacion de

los efectos de esta actividad sobre el funcionamiento, la organizacion y la estruc-
tura del espacio comercial, son aspectos de gran interés que solamente a los
gedgrafos compete analizar,

Los espacios comerciales, desde este punto de vista, pueden delimitarse
en funcién de su naturaleza geogréfica, de su situacion y de las relaciones bien
deteminadas que se establecen con el intercambio de mercancias.

A partir de estas premisas, el objetivo fundamental de esta investigacion
es analizar las caracteristicas generales que presentan las relaciones comerciales
én nuestro pais, estableciendo unmarco tedrico - histérico que pemita cuantifi-
cary cualificar, en deteminados casos, los efectos geoeconémicos que se deri -

van, directo o indirectomente, a través del comercio.
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| EL SISTEMA DE DISTRIBUCION

"...rofo el contacto directo entre productores y con-

sumidores, la organizdcién material del comercio. supone
la inclusion de una serie de intemediarios especializa -

dos, cada uno de ellos con una funcién bien definida y
una comisidn sobre el precio de los productos en tran-
sito o transportados"”.

Pierre Georgelz.

El trabajo se inicia con el andlisis de lo que implica la distribucién, ya
que en todo proceso econdmico las etapas de produccién y consumo estin vincula -
_das a través de esta fase.

En una economia basada en el autoconsumo, la distribucién de los bienes
no se presenta como un problema; ésta aparece histéricamente al iniciarse el inter-
combio de los productos sobrantes, mediante el trueque.

El desarrollo de la economia merconﬁ.lisfo marca practicamente el inicio
de la especializacion de los oficios, se incrementa la productividad y se hacen
necesarios los mercados ( que en principio eran fundamentalmente de cardcter local),
para la realizacion del intercombio comercial,

El advenimiento de un nuevomodo de produccién (fabricacion masiva) altera
las relaciones comerciales; la -especializacién del trabajo se e@rem, incluso, geo =~
gréficamente, ya que la produccidn de ciertos bienes sdlo se realiza en detemina -

das regiones, con lo cual se crea un intervalo, en ocasiones bastante amplio, entre

el productor y el consumidor o entre el espacio productivo y el de consumo; ade-

12, Pierre George, 1969, op. cit., p. 20
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mds, se rompe el cardcter local de los mercados y la frecuencia del emplazamien-
to comercial se hace més regular,

Todo esto hace que la distribucion de las mercancias adquiera, con el de-
sarrollo historico, mayor complejidad, debido a la evolucién de las fuerzas produc-
tivas, a la enome diversidad y abundancia de la produccién, o la concentracidn
y dispersidn del mercado, etc., hechos que solamente reflejan la necesidad, la ca-
pacidad y la dificultad de las relaciones comerciales establecidas entre los dife -
rentes espacios, para garantizar la compraventa de las mercancias.

La distribucion, para el economista, "es el proceso por el cual la renta
total de la nacidén se reparte entre el trabajo, el capital, la tierra y la direc -
ci6n]3. Es este sentido, la distribucién se ocupa de la renta, los salarios, el in-
terés y la ganancia, asi como de sus relaciones mutuas; en cambio, para el ged-
grafo, este concepto estd més ligado a las actividades necesarias para que las mer
cancias lleguen a poder de aquellos que las consumen; es decir, se aplica a la
distribucion fisica y geogrdfica de los productos comercializados.

Podemos clasificar las actividades distributivas en dos grupos: las encarga-
das directamente de la distribucién de los productos: estandarizacion (seleccion y
preparacion de las mercancias), transporte y almacenamiento; y las relacionadas con
la compraventa de los bienes, como son el financiamiento (base de todas las ac~
tividades mercantiles) y la publicidad, que no son precisamente parte de la distri-

bucién fisica, pero estdn circunscritas a la organizacién comercial,

13. Roland Collins, Mercados y distribucién, Ediciones Acrdpolis, México, 1948,
p. 8.




El sistema de distribucion implica, por tanto, un conjunto de actividades
(acopio, seleccion, distribucion y venta de los productos), mediante las cuales
se desplazan las mercancias de una regién a otra, o sea, de los centros de pro-
duccién a los de consumo y de unas personas a otras.

El proceso distributivo, por consiguiente, estd integrado por tres factores:
el transporte, el almacenamiento y la organizacién comercial. Estos factores son
de vital imporfancia, pues sus caracteristicas van a deteminar en mdyor o menor
grado la fisonomia, la estructura interna y la funcionalidad del espacio comercial.

1. El transporte

El transporte es el organo fundamental para la realizacion del intercambio
comercial ya que, aun en el caso del mecanismo de venta mas simple, intervie-
ne significativamente.

Al modificarse la estructura que presenta la- red de transportes se altera
auvtomdticamente el esquema del espacio comercial. El desarrollo de los transpor-
tesy las vias de comunicacién favorece la integracidon de mayor nimero de espa-
cios econdmicos, al poner en contacto y movimiento a nuevas zonas productivas;
pero también puede modificar la importancia de centros de gran jerarquia comer-
cial,

La influencia de los transportes es tal dentro del espacio, que el radio
de accién de un mercado sobre cierto producto, sobre el territorio donde se produ-
cen los articulos y sobre la zona de distribucion que debe abastecer, puede estar
limitado geogrdficamente por la eficiencia y costo de los transportes.

El comercio contempordneo demanda medios de transporte distintos al pre-

industrial, con el fin de movilizar grandes volmenes de mercancias y reducir



al maximo los costos de este desplazamiento; por esta razén, se puede apreciar que:

a) El perfeccionamiento técnico responde a las dificultades inherentes al
acceso a las zonas que cuentan con materias primas o elaboradas, a la natura-
leza de las mismas y a una produccién y consumo masivos. Pero, al mismo tiem-
po, la tecnificacion que se aprecia en el transporte imprime considerable impul-
so a la c irculacién de bienes y ampliacién del comercio interno.

b) El tiempo en el que se transportan las mercancias es una variable de
gran importancia. El ritmo de la circulacion aceptable estd ligado en gran parte
a la naturaleza de los bienes movilizados: se puede tolerar una transportacién len-
ta en el caso de productos pesados o perennes o, contrariamente, exigirse un
desplazamiento rdpido para los productos de facil descomposicion o de constante
demanda. La naturaleza misma de los productos requiere de equipo adecuado: fri=
gorificos, para articulos perecederos; sistemas de embalaje, para productos frigi~
les; contenedores, para mercancias de gran peso y volumen; cisternas, para mane-
jo de gases, liquidos volétiles; etc.

;:) Uno de los efectos geoecondmicos mds relevantes de los transportes so-
bre el comercio, es el cambio que originan en el precio de las mercancias y, por
tanto, sobre la deteminacién de los mercados en que ciertos productos pueden ven-
derse. En otras palabras, el servicio prestado por el transporte puede modificar
notablemente el costo de las mercancias, ya que les afiade valor al desplazarlas
hacia los centros de consumo; por este efecto puede facilitar o imposibilitar la ad-
quisicién de ciertos productos en las diferentes Greas comerciales. No obstante, el
desarrollo técnico de los medios de transporte o la  construccion de nuevas vias

de comunicacién puede modificar la jerarquia productiva o comercial de ciertos
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espacios, pues a costo de produccion igual se eligird la mercancia cuyo costo
de transporte sea inferior, de tal manera que, el comerciante, de preferencia
establece contacto con los elementos con los cuales puede obtener las mercancias
con un costo de transporte menor, en relacion con ofras zonas.

El desplazamiento de los bienes se realiza mediante distintos medios de co-
municacién ( vies férreas, carreteras, transporte aéreo, maritimo y fluvial) que,
en Gltima instancia, establecen entre si una complicada red distribuidora de mer-
cancias que conduce a una integracion comercial de los distintos espacios eco-
némicos y que se materializa tanto a nivel internacional como nacional. En el
segundo de los casos hay, ademds, una subclasificacién regional y local que adquie-
re distintos matices en el dmbito rural y el urbano.

El andlisis de la red distribuidora es un punto bdsico pa ra el estudio del
comercio interno en México, pero un examen profundo acerca de este aspecto
rebasaria los objetivos del presente trabajo; no obstante, se hacen las siguientes
observaciones de ¢ardcter general, para el caso de nuestro pais:

La estructura que prevalece en el sistema ferroviario, la red de carrete-
ras, puertos maritimos y aeropuertos, es resultado del proceso historico de nuestro
pais y, almismo tiempo, es una limitante para el desarrollo del sistema distribu=-
tivo y, por tanto, econémico. En otras palabras, la forma en que se ha desa-
rrollado esta red ha deteminado en gran medida la amplitud del mercado inter-
no y, aunque el aislamiento entre los espacios productivos y los de consumo va
disminuyendo paulatinamente, no deben exagerarse sus logros y propdsitos, pues
con esto, como lo sefiala Alonso Aguilar, sdlo se pretende ocultar la foma andr-

14

quica en que se han construido.

14, Aguilar, op. cit., pp. 30y 31.



El' criterio neocolonial que privé en la construccién de las lineas férreas

no se ha modificado; su estructura no responde a las necesidades distributivas de
México, y el déficit econdmico con el que trabajan y el atraso técnico que
las caracteriza seguird afectando el desarrollo industrial del pais, de la misma
manera que la falta de caminos carreteros vecinales frena el comercio agrope-
cudario regional,

La construccién de carretaras, mdés que integrarse y apoyar a la red ferro-
viaria, lo que hizo en principio fue impulsar adn més la circulacién comercial ha-
cia el exterior. Enel -osode los caminos de mano de obra (dssarrollados a par-
tir de 1971), en lugar de equilibrar y propiciar un intercambio interregional vy,
en si, disminuir las profundas desigualdades econdmicas que se advierten entre las
distintas zonas del pais, lo que han hecho es agravarlas, pues funcionan practi-
camente como conductos para exiraer la plusvalia de las zonas rurales hacia las
urbes; ademds, todavia son numerosos los espacios con potenciales productivos que
pemanecen incomunicados.

La composicién de la marina mercante mexicana nos pemite observar que,
aproximadamente el 40% del tonelaje bruto que ésta puede desplazar estd repre-
sentado por los buques remolcadores, chalanes y dragas de Petrdleos Mexicanos;
en tanto que las embarcaciones de altura de la compafiia Transportacién Maritima
Mexicana sblo participan conmenos del 13% de dicha capacidad (cuadro 3 ).

La minima importancia de la flota naval mercante y la existencia de pocos puer-
tos de altura que rednan la infraestructura neces;:ria para esta dase de trans!:orfe,

ocasionan importantes fugas de divisas que captan las compafiias navales del
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exterior' 2. Nj siquiera se puede mencionar un importante intercambio comercial

de cabotaje (20% del tonelaje bruto), a pesar de la amplitud de nuestros lito -

rales.
CUADRO 3
COMPOSICION DE LA MARINA MERCANTE MEXICANA
: : Tonela je
Cantidad Tipo Bruto
22 Buques tanque de altura y cabotaje PEMEX 227 956
29 Remolcadores de PEMEX 7 049
116 Chalanes de PEMEX 30 909
44 Lanchas de PEMEX 760
1 Draga, 2 barcazas y 2 plataformas de PEMEX 9 657
12 Buques de Transportacién Marftima Mexicana
de altura y cabotaje 95 988
294 Embarcaciones de czbotaje, carga, pasaje y
servicios especiales 152 280
207 Chalanes de navegacién interior de Transpor
tes Papaloapan 14 413
2 173 Embarcaciones mencores de pasaje, carga y
recreo 13 024
560 Yates 1 %00
3 458 TOTALES 731 878

Fuente: M8xico 73, hechos, cifras y tendencias, Ranco Nacional de
Comercio Exterior, S.A., M8xico 1973, p. 169.

Respecto a las comunicaciones aéreas su participaciéon es cada vez ma =
yor (grifica 2), pero la clase de mercancias desplazadas, es, en general, de po
co volumen (correo), de rdpida descomposicién (material fotogrdfico), o de gran
valor (joyas, metales preciosos). No obstante, en las zonas abruptas de los es-
tados de Chihuahua y Durango, o en las zonas tropicales de Chiapas y Tabasco,

el transporte aéreo mediante avionetas es de gran importancia para el acopio y

15, El director general de Astilleros Unidos, Jorge Carrillo Olea, declard que
"la industria naviera mexicana no pasa de ser, en la mayoria de los casos
una artesania fomiliar", puesto que los 45 astilleros que ope ran en el pais
emplean técnicas artesandales y la minima fabricacién de barcos ocasiona que
se gasten 16 000 millones de pesos anuales por concepto de fletes y alquiler
de naves. Excélsior, 9 de septiembre, México, 1977.
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y distribucién de gran diversidad de productos; sin embargo, la minima capacidad de

carga y el elevado precio de este medio de transporte repercute notablemente en el

costo de los bienes movilizados.
Grdfica 2

TRANSPORTE AEREO NACIONAL
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FUENTE . Comunicaciones y Transportes |970-1976,
S.CT. M€xico 1976, cuadro VI 3-6.

En las principales ciudades del pais, ademds del transporte que las comuni-
ca con los centros de produccién forGneos, se va creando un sistema interno cuya
evolucién técnica (vias de comunicacién radiales, flotas de comionetas comerciales
"panels’ entrega a domicilio, etc.) tiene como objetivo acelerar la redistribucién de
los productos negociados.

En México, los medios de transporte y la red de comunicaciones han estado
ligados historicamente al desarrollo del comercio exterior, lo cual ha inﬂufdo en la
falta de confomidad y racionalidad que se manifiesta en este factor del sistema
distributivo, ocasionando contradicciones tanto en el proceso'de fomacién del mer-
cado interno como en las relaciones comerciales que implica la creacion de dicho
mercado. Anualmente se pierden enomes volimenes de productos y, por consiguien-
te, de capital, debido al deficiente sistema distributivo con que se cuenta, Es ne-

cesario estimular la formacién del equipo que se requiere (transporte especializado),
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asi como integrar una adecuada red de comunicaciones que facilite la interrelacién
de todos los medios de transporte entre si.

2. El almacenamiento

El almacenamiento de las mercancias, al igual que el transporte, desempeifia
un papel relevante en el sistema de distribucion. Este factor surge como respues—
ta a la produccion masiva, a la especializacidén geogrdfica de la produccion y a
la creciente demanda de gran diversidad de productos.

Una de las caracteristicas bdsicas de la producciéon en gran escala es que
no se realiza en cumplimiento de 6rdenes individuales, sino que se produce para
el mercado en general, Esto, unido a la variacion estacional de la produccién
agricola (sobre todo & productos perecederos a corto plazo) que mantiene una de-
manda casi constante, asi como a la variacién ciclica de la demanda de otro
tipo de productos (manufacturas), explica la necesidad de guardar la produccién
por deteminado tiempo.

El intervala entre el momento en el que la mercancia estd en poder del
productor y el momento en el que se encuentra en manos del consumidor final se
va ampliando, en principio, por la distancia que separa a los espacios productivos
de los de consumo, y, después, porque la circulacién o distribucion final de los
bienes no se realiza inmediatamente, sino que estd <'ieferminada por el juego eco-
nomico de la oferta y la demanda.

La funcion bdasica del almacenamiento es la de conservar el "excedente" de
las mercancias. No obstante, en ocasiones se mantiene estdtica la circulacién de
los productos, hasta que los precios alcanzan el limite mds conveniente para los

comerciantes; por lo que su aparente escasez obedece, en la mayoria de los casos,
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al cardcter especulativo que el mecanismo comercial genera a través de este factor.

La evolucién técnica del almacenamiento esté relacionada directamente con
la naturaleza de las mercancias comercializadas y las modalidades del consumo :
para los bienes durables que sdlo requieren de un lugar que los proteja de aéenfes
externos que puedan dafiarlos, se usan los almacenes "comunes" que, en ocasiones,
sdlo son grandes espacios cerrados o a la intemperie; los almacenes "especiales"
cuentan con equipo y dispositivos especiales para la circulacion climdtica, contro-
lan la temperatura y se utilizan para almecenar articulos que requieren de condi-
ciones ambientales especificas; finalmente, hay almacenes frios o "frigorificos" que
se utilizan para depositar productos de fdacil descomposicion.

El almacenamiento se enfrenta a problemas fisicos (estructura del almacén,
tamafio, temperatura, equipo mecénico para sus movimientos, etc.), pero también
encara problemas de cardcter geogréfico~economico, como son la ubicacién idénea
de los almacenes y su facil y rdpida conexion con las vias de comunicacion. De
las caracteristicas que presenten estos dos aspectos depende, en gran parte, la efi-
ciente o deficiente circulacion de las mercancias y, por tanto, la funcionalidad del
espacio comercial.

En las grandes ciudades, el almacenamiento de las mercancios de consumo dia-
rio se complica en la medida en que se expande el mercado, y la distribucion de
los bienes sigue giran&o alrededor de unos cuantos centros de abastecimiento. Por
ejemplo, en la ciudad de México, hasta la fecha (1977), los mercados de la Mer-
ced y de Jamaica todavia surten de fruta, verduras y legumbres al gruesode la po
blacion.

Los problemas inherentes a la concentracion geogrdfica de las mercancias cita-
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das (congestionamiento, monopolizacion de la produccién, encarecimiento de los pre-
cios, pérdida de productos por bodegas deficientes, etc.), han estimulado el proyec
to de construir cuatro "centrales de abastecimiento”, una en cada uno de los estre-
mos de esta ciudad, con el fin de agilizar la circulacion de las mismas.

El' conocimiento de la distribucién espacial de los almacenes, su capacidad, fre
cuencia de uso y costos facilitaria el estudio geogrdfico del comercio interno, sin
embargo, estos datos no son facilies de obtener y en ocasiones ni siquiera se re-
gistran sistematicamente.

En Méxiom, solamente las grandes empresas cuentan con almacenes en sus mer-
cados, ya que su construccion y mantenimiento demandan grandes inversiones de ca-
pital que no pueden sufragar ni los pequefios comerciantes ni las cooperativas del
mismo ramo.

La Merced, el centro de abastos mdés importante de la Repiblica Mexicana, es-

tGd en poder de "ocho cacicazgos" que controlan el acopioy la distribucion de fru-

]6;|

tas, verduras y legumbres en todo el pais os "brokers" estadounidenses, a su vez,
monopolizan el comercio de las especies de las especies de exportacién mediante
.. 17
las bodegas y congeladoras que dirigen ’.
Ademés de las empresas nacionales y extranjeras, la participacién estatal en
el comercio es cada vez mds importante, como se puede advertir a través de Ia
Compafifa Nacional de Subsistencias Populares (CONASUPO) y su filial, la Compa-
16. Aurora Berdejo, "La merced en poder de ocho cacicazgos", Excelsior, 14 de
agosto, México, 1977, pp. 1y 6, la. seccidn.

17. "Nos cuesta mucho el aparato comercial”, El Sol de México, 9 de mayo, Mé
xico, 1977, la. seccion.




25
fifa Distribuidora de Subsistencias Populares (CODISUPO). Estas instituciones oficia-
les, ademds de los grandes almacenes con que cuentan, han instalado cadenas de
tiendas populares, estacionarias y moviles, en donde se vende toda clase de géne-
ros. En 1972, la CODISUPO contaba con cerca de 2000 tiendas distribuidoras en
toda la Repiblica, lo que demuestra su drea de influencia, y comercializaba maés

L d . ]8
de 4000 articulos diversos “.

3. La organizacion comercial.

La variedad y complejidad de las operaciones del mercado propician la crea-
cién de empresas comerciales que, debido a la pluralidad y dificultad de las acti-
vidades distributivas, pueden especializarse en organizaciones que se encargan de
dirigir una o mds de las siguientes labores: organizar estudios de promocién de ven
tas, fomentar cauces de distribucién y rutas comerciales, organizar las actividades
de sus vendedores, crear demanda, etc.

La existencia de este complejo engranaje comercial sélo se puede explicar de

la siguiente manera: "

...el principal problema del momento actual no es cémo pro
ducir, sino cémo distribuir lucrativamente lo que puede producirse” ; esto sig-
nifica que, mientras mds dificil sea la venta de las mercancias, por las contridiccio=

nes mismas del sistema economico-productivo, més se requerird de un aparato pu

blicitario que estimule el consumo, aun a través de compras suntuosas o innecesarias,

o del apoyo del sistema crediticio para acelerar la demanda, asi como del auxi-

18. Banco Nacional de Comercio Exterior, México 73, hechos, cifras y tenden -
cias, México, 1974, p. 144,
19, Collins, op. cit., p. 9
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lio masivo de los vendedores ambulantes. El objetivo en todos los casos es el mis
mo: realizar la plusvalia generada en la fase productiva y, de esta manera ex-
traer y concentrar la riqueza nacional mediante la renta comercial.,

El aparato publicatario y el sistema financiero destacan en la organizacién
comercial. En el primero de los casos se integra todo un equipo de técnicos en
ventas, mercadotecnia, relaciones piblicas, etc., porsu parte, el fortalecimiento
de unmecanismo de crédito facilita el acceso de la poblacién a cierto tipo de
manufacturas y bienes de consumo inmediato.

El comercio enMéxico se ha desarrollado vertiginosamente en los Gltimos
veinte afio, como lo demuestra: el creciente nimero de establecimientos que se
han creado para dedicarse a la venta de mercancias (entre 1965 y 1970 se incre-
mentaron en un 21.8% ), la diversificacion de las actividades comerciales y la ma
nera como esto influye en el perfil ocupacional que presenta nuestro pais (de 1950
a 1970 se registrd  un aumento del 77.6% de la poblaciéon econémicamente ac-
tiva que desempefia esta clase de labores).

El comercio, es, asimismo, una actividad que reporta elevadas tasas de ga-
nancias, como lo demuestra su notable participacién en la generacién del producto
interno bruto (gréfica 3).

El comercio en gran escala requiere de fuertes inversiones, pero la rotacién
de capitales en esta rama es mucho més fluida que la registrada en la idustria,
por consiguiente, resulta una actividad bastante lucrativa, Esto explica que a es-
ta actividad se dirija el 41.6% del total de los créditos oforgados en 1970 (gré
fica 4); es decir, casi la mitad de las inversiones se destinan al fortalecimiento

de una organizacién comercial que tiende a concentrarse en unos cuantos mono-
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polioszo.

El porcentaje sefialado contrasta con el que se destina a las actividades pro
ductoras de materias primas: sélo el 12.5% para la agricultura, la ganaderia, la
silvicultura y pesca.

La notable desproporcidn que se aprecia en la distribucién de los créditos ofor
gados demuestra cémo se tiende a incrementar un aparato comercial que cada vez
resulta mas perjudicial, pues ademés de captar el 35% de la renta nacional, su
financiomiento se hace a costa del deterioro manifiesto en las actividades produc~
toras de bienes tangibles, de las cuales depende fundamentalmente el desarrollo
econdmica de cualquier pais.

La organizacién comercial implica la presencia de diversos grados de interme-
diacién antes de que el producto negociado se consuma o se use. Dicho grado

estd relacionado con la jerarquia comercial que presenta cada zona econdémica del

20. José Luis Cecefia, México en la érbita imperial, Ediciones El Caballito, Mé

xico, 1975, p. 187.



28

pais y, por tante, con la estructura comercial de dicho espacio.

Esta caracteristica tipica de la actividad estudiada contribuye en gran medida
a la inestabilidad de los precios, razdn por la cual se considera al comercio como
"uno de los factores mds importantes en el encareciamiento de los articulos de que
depende el grueso de la poblacién y, por consiguiente, del abatimiento del nivel de

I"" . Este hecho se observa no sdlo en el medio rural, en donde el exce-

vida genera
dente de la riqueza se traslada tanto a los intermediarios y especuladores que pa-
gan a los campesinos precios infimos por sus cosechas, como a los prestamistas, usu-
reros y comerciantes que venden las mercancias a precios prohibitivos, sino también
en las zonas urbanas donde la enajenante publicidad comercial induce al consumo su~
perfluo.

Las actividades encargadas de crear demanda merecen especial atenciéon. En una
economia natural, la necesidad~consumo es primordialmente orgdnica, a diferencia de
la economia industrial en la que dicha necesidad~-consumo estd condicionada por el apa

. o . 22 . . .

rato publicitario” . Esta parte del mecanismo comercial ha evolucionado paralelamen
te a las dificultades que se presentan para realizar o vender lo producido, y no
solamente se encargan de crear cualidades imaginarias a las mercancias, con el fin
de estimular su consumo, sino que también provocan mayor diversidad en la demanda
de productos. Adem&, si es necesario, se recurre a las facilidades de pago para ace
lerar al méximo su adquisicion, mediante las tarjetas de crédffo, ventas a plazo,
21. Aguilar, op. cit., pp. 36y 37.

22, Pierre George, Geografia del consumo, Ediciones Oikos-Tau, Barcelona, 1972,
p. 47.
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etc., aun a costa de comprometer el ingreso futuro. Por ejemplo, como ocurrié en
Estados Unidos en 1963, cuando e! consumidor norteamericano comprometié sus ingre=
sos de 196523.

Respecto al tipo de mercancias movilizadas, los mecanismos, tanto los de cir -
culacién como los de la venta misma, adquieren distintas caracteristicas segin se
trate de alimentos, manufacturas o medios de produccién, ya que cada serie de
bienes tiene necesidades propias que influyen en su mecanismo distributivo y que
pueden originar organizaciones comerciales bien clasificadas. Enel caso de los pro_
ductos agricolas, el marcado cardcter estacional que los distingue puede modificar
significativamente tanto la calidad como la cantidad de los productos de una esta-
cion a ofra, Esta caracteristica repercute también en el tipo de transporte. Ademds,
la mayoria de estos productos, si bien estdn listos para su consumo, son de fécil y
rapida descomposicion, por lo que para su intercambio es necesario una buena orga-
nizacién que, unida a la evolucién del sistema distributivo, delimitaré el hinter-
land de dichos productos.

Las plantas purificadoras de leche han desarrollado un mecanismo distributivo es~
pecial para su comercializacidon, pues su radio de ventas estd fuertement e supeditado
a la existencia de transportes con control climdtico (frigorificos), o a la prdctica de
técnicas de conservacion complejas, como son la deshidratacién, el descremado o
la fabricacién de envases adecuados. El petréleo es otro ejemplo de cémo la natu-

raleza del producto crea condiciones técnicas para su circulacién (carros-cisternas,

oleoductos, gasoductos), expendios especiales para su venta (gasolineras) y almace-

23. Ibid., p. 65.
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nam iento, o un medio de transporte masivo y barato, como es el barco, todo esto
con el objeto de sufragar los costos de produccion y abastecer el mercado.

Los "establecimientos comerciales" son el punto vital de la organizacién comer-
cial, pues, como ya se indicd, el objetivo del comercio es cristalizar la plusvalia
a través de la venta de las mercancias, y para esto requiere de un apoyo superfi-
cial que se expresa fundamentalmente a través de dichos e stablecimientos. Existen,
claro estd, otros medios para vender las mercancias: las ferias anuales agropecuarias
e indusfria|e524, las subastas, la venta de puerta en puerta, o ambulante, etc.,
pero para cumplir con los objetivos de esta investigacién, el andlisis de la estruc-
tura del espacio comercial se centra en los establecimientos comerciales.

Estos, ademds de ser bastante representativos del comercio, le dan una fisonomia
propia al espacioy pemiten cuantificar el rango de las relaciones comerciales que
se establecen entre las zonas de produccidn y de consumo, asi como jerarquizar
la importancia de los distintos centros de comercio.

La concentracion del consumo genera automdticamente la proliferacion de es-
tablecimien tos comerciales y, contrariomente, mientras mds dispersa se encuenire la
poblacion, disminuye el nimero de éstos. Las principales caracteristicas geogréficas
que presentan son, por tento, la concentracidn y la dispersién, como consecuencia

de las grandes concentraciones urbanas y la necesidad de captar el mayor mercado

24, "Las ferias que no hace mucho eran la expresion mdxima del comercio, conser-
van en la actualidad una funcion local en la economia campesina. Incluso sise
com para el volumen de sus fransacciones con las operaciones realizadas en los cen
tros de recoleccidn y de expedicién cotidiana, es significativamente inferior”, Vid,
George, 1969, op. cit., pp. 20y 21, T
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rural posible, vendiendo las mercancias en todo el territorio nacional,

Esta situacidn provoca que los mecanismos de la organizacién comercial difieran
considerablemente segin el rango de importancia de cadaespacio comercial y el tipo
de bienes negociados. Por ejemplo, en regiones con escaso ingreso per cdpita, el
com ercio adopta formas primitivas que pueden llegar, incluso, al trueque; en otros
casos se desarrolla un comercio rudimentario que, en general, carece de crédito o
sélose da en forma de préstamos usureros. Este tipo de operaciones, juntoa la po-
breza de la mayor parte de la poblacién, limitan el desarrollo del comercioy los
establecimientos se presentan como "tiendas de raya" o "tiendas de articulos diver -
sos", que manejan un gran surtido de mercancias.

En las grandes ciudades se favorece el consumo de ciertos productosy la or-
ganizacion comercial se torna més compleja: se especializa el comercio por ramos;
se adoptan técnicas modernas, como automercados; se crea un sistema crediticio,

y se "dirigen" las necesidades a través de la publicidad.

En las ciudades se puede apreciar que, ademds de los barrios de tradicidén co-
mercial, sigue proliferando una serie de locales comerciales tipo misceldnea, pana-
derias, mueblerias, zapaterias, etc., pero la tendencia actual, sobre todo en las
principales urbes, es la concentracién del comercio en grandes establecimientos
que funcionan como cadenas de tiendas (monopolios) y que venden todo tipo de
mercancias, por ejemplo: las empresas Sears, Salinas y Rocha, Comercial Mexica-
na, que tienen establecimientos en algunas de las principales ciudades de la Re

publica Mexicana.



32
Il ESTRUCTURA ESPACIAL DEL COMERCIO

1. Distribucidon espacial de los establecimientos comerciales: su localizacion

y funcionalidad.

Los datos estadisticos del Gltimo censo comercial (1970) pemiten comprobar
que la distribucion espacial de los establecimientos comerciales en México se ca=-
racteriza por presentar simultdneamente los fendmenos de concentracion y disper=
sion,

La concentracion se aprecia sobre todo en el hinterland de los espacios eco-
némicos, donde el desarrollo urbano se ha manifestado con mayor fuerza: de los
429 480 establecimientos censados, el 64.2% (275 542) estd distribuido entre el
Distrito Federal y los estados de México, Jalisco, Veracruz, Puebla, Michoacdn,
Guanajuato, y Nuevo Ledn que, respectivamerte, agruparon al 27%, 7.4%, 6.6%,
6%, 4.9%, 4.5%, 4.2% y 3.6% <;Ie| total de los establecimientos registradés.

La dispersidn también se expresa claramente, ya que el 32.8% restante
(153 938 establecimientos) se distribuye entre las otras veintiséis entidades del
pais.

La distribucién territorial de los establecimientos comerciales es dificil de
analizar con base en los promedios estadisticos citados, pues aunque las medidas
de centralidad se acompafian de medidas de dispersion, desde un puntode vista
espacial concreto el resultado es poco eficiente toda vez que estos fenémenos
estdn relacionados con dreas geogrdficas més o menos arbitrarias (entidades poli-

ticas).
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Por oftra parte, a pesar de que se conociera la ubicacién exacta de estos
lugares, sdlo se estaria mostrando un mosaico distributivo estdtico. El v alor geo-
gréfico~econémico del fendmeno localizado adquiere su maxima expresién al interre-
lacionarse con otras variables socioeconomicas, pero, principalmente, con la fun-
cion para la cual fueron creadas (la venta de mercancias). Sélo asi se puede in-
terpretar el significado que tienen los establecimientos comerciales sobre el espa-
cio enel qde estén ubicados.

El total de las ventas realizadas en el afio de 1970 ascendié a mds de
148 millones de pesos. Estas ventas se efectuarona través de 429 480 estableci-
mientos comerciales y se derramaron sobre 48.3 millones de habitantes (cuadro
4).

De estas cifras, el 42% de las ventas las realizaron 115 992 establecimien-
tos localizados en el drea metropolitana del D. F., mismos que representan el
27% del total censado.

En este espacio comercial se aglomerd el 14% de la poblacién total, y la
relacién de habitantes con respecto al nimero de establecimientos es de 1 por
cada 59 habitantes; en tanto que el ;:omuno per cdpita ascendida 9 100 pesos.

Las entidades de Jalisco, Nuevo Ledn, México, Veracruz, Guanajuato y Pue-
bla representan espacios comerciales de menor. importancia que el D. F., pero su-
periores al promedio nacional, Sus ventas ascendieron al 6.2%, 6%, 5%, 4%,
2.5% y 2.5% respectivamente, lo que en conjunto representa el 27.1%; es decir,

casi la mitad de lo que se vende en la ciudad de México.
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CUADRO 4
CARACTERISTICAS GENERALES DEL COMERCIO EN MEXICO
Habitantes con Ventas por
gggégﬁg%&As HABIEANTES % g?gﬁgggCI_ % VEgTAS % respecto a esta habitantes
blecimientos 3
Aguascalientes 338 0.7 2 863 0.6 883 0.6 118 2 612
Baja Cal. Norte 870 1.8 6 888 1.6 239 3.5 126 6 021
Baja Cal. Sur 128 0.2 1 378 0.3 633 0.4 g2 4 949
Campeche 252 0.5 2 162 0.5 338 0.2 116 1 343
Coahuila 1 115 2.3 9 425 2.2 4 093 2.7 118 3 670
Colima 241 0.5 2 402 0.6 Z¥iv 0.3 100 1 843
Chiapas 1 569 3.2 7 047 1.6 1 287 0.8 222 820
Chihuahua 1 613 3.3 11 437 2.6 4 130 2.8 141 2 560
Distrito Federal 6 874 %, 2 115 992 27.0 62 560 42,0 50 9 100
Durango 939 2.0 6 922 1.6 1 243 0.8 135 1 323
Guanajuato 2 270 4,7 17 916 4,2 3 703 2.5 126 1 631
Guerrero 1 597 3.3 6 595 1.5 1 417 0.9 242 887
Hidalgo 1 194 2.4 7 246 1.8 1 815 1.2 164 1 520
Jalisco 3 297 6.8 28 499 6.6 9 315 6.2 115 2 885
México 3 833 8.0 31 703 7.4 7 432 5.0 120 1 939
Michoacéan 2 320 4.8 19 538 4.4 2 436 1.6 118 1 050
Morelos 616 1.3 6 310 1.5 1 105 0.7 97 1 794
Nayarit Sa4 1.1 4 583 1.1 760 0.5 118 1 397
Nuevo Ledn 1 695 3.5 15 488 3.6 8 816 6.0 109 5 201
Qaxaca 2 172 4.5 11 225 2.6 1 141 0.8 193 525
Puebla 2 508 5.2 20 457 5.0 3 766 2.5 122 1 501
Querétaro 486 1.0 4 224 1.0 792 0.6 115 1 831
Quintana Roo 88 0.1 980 0.2 132 0.0 89 1 501
San Luis Potosi 1 282 2.6 10 347 2.4 1 808 1.2 123 1 410
Sinaloa 1 267 2.7 8 934 2.1 3 795 2.5 1 2 996
Sonora 1 099 2.3 7 720 1.9 5 485 3.6 142 4 991
Tabasco 768 1.6 4 509 1.0 1 103 0.7 170 1 476
Tamaulipas 1 457 3.0 12 401 2.9 4 923 3.4 117 3 379
Tlaxcalae 421 0.9 4 042 0.9 258 0.1 104 615
Veracruz 3 815 8.0 25 949 6.0 6 029 4,0 147 1 580
Yucatén 758 1.5 7 758 1.8 1 626 1.0 97 2 145
Zacatecas 951 2.0 6 481 1.5 1 042 1.7 146 1095
TOTAL 48 377 00,0 429 480 _100.0 148 930 _100.0  Prom. 129 Prom. 2 415

FUENTE: IX Censo General de Poblacién y VI Censo Comercial, Direccidén General de Estad{stica, SIC.
México 1970.

1. Miles de personas, 2 miles de pesos, 3 pesos.

Otros estados que destacan por el valor de sus ventcs, a pesar de que no cuen
tan con gran nimero de establecimientos, son: Sonora, Tamaulipas, y Baja Califor -
nia, en donde las ciudades fronterizas como Tijuana, Mexicali, Reynosa y Matamo-
ros, o bien ciudades con una agricultura comercial dirigida al exterior, Hemmosi -
lloy Los Mochis, por ejemplo, deteminan que los estados sefialados realicen ventas
del 3.6%, 3.5% y 3.4%, respectivamente, en relacién con el valor total.

En Oaxaca, Guerrero y Chiapas, por el contrario, los niveles de venta por
habitantes son sumamente inferiores si se comparan con los estados citados anterior-
mente. En Oaxaca, por ejemplo, a pesar de tener casi el doble de poblacién que

Sonora, e, incluso, 3505 establecimientos més que esta Oltima entidad, las ventas re
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presentaron solamente el 0.8% del total, y el consumo per cdpita sélo llegd a
525 pesos por habitante, cuando el promedio nacional es de 2415 pesos.

El excmen de los principales centros de consumo urbano (espacios comerciales
representantes del macrocomercio) muestra que las tendencias de concentracion y
dispersion son adn mas profundas que lo reconocido en foma oficial: tan solo las
ciudades de México, Guadalajara, Monterrey y Puebla concentran el 23.4% de la
poblacién total del pafs, que representa amés de la mitad de la poblacién consi-
derada como urbana (52.6%). Este mercado absorbe el 58.3% de los productos
duraderos y el 47.5% de los de uso inmediato que se consumen en las zonas ur
banas del pais (mapa 1 y cuadro 5).

Si a estas cuatro ciudades agregamos las otras once de mayor importancia por
el nimero de habitantes y la demanda que generan (cuadro 5), se observa que es
tas quince ciudades absorben casi las tres cuartas partes de la poblacién urbana
total, misma que demanda el 70.8% de los bienes duraderos y el 68.2% de los de
uso inmediato que consume el total de la poblacién considerada como urbana (ma-
pa 1).

La superficie que abarcan estas ciudades, segin los datos del Gltimo censo ge
neral de poblacidn, es aproximadamente de 43 657 |<m2, lo que significa que en
sélo el 2.2% de la superficie total de México se concentra alrededor del 50% de
los establecimientos comerciales registrados, mismos que realizan las operaciones
de mayor magnitud.

En esta concentracion geogrdfica no estd ausente la concentracion e;onc’_amica
y monopolizacién de las actividades comerciales, ya que una minima parte (4.2%)

de los establecimientos contribuyen con el 31.1% del capital invertido y el 71.5%
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CUADRD §

PRULCTPALES CIUDADIES DR MEXICO PUR NUMERO DE HABITANTES
Y VOLUMEN DE COHSUMD (1972)

Poblacién Cons&ggaggszonas
) % en rela- 7% en rela- .. bienes :
No. Ciudades Total cibn al to cibn a la duraderos qe consuno
tal nal.  poblacién inmediato
urbana to-
‘tal

1. Cd. de P.‘léxico 8 355 084 17.27 38.77 45.01 31.89
2. Guadalajara 1 381 984 2.85 6.41 5.45 T 6.93
3. Monterrey 1 095 667 2.26 5.69 4,74 6.02
4. Puebla 513 237 1.06 2.38 3.00 3.24
5. Leén 385 812 0.79 1.79 1.19 1.89
6. Torredn 332 569 0.68 1.55 1.24 1.57
7. Tampico 276 579 0.57 1.29 1.37 3.01
8. Chihuahua 262 951 0.54 1.22 1.27 2,23
9, San Luis Potosf 253 638 0.52 1.18 0.89 1.57
10. Veracruz 223 136 0.46 1.03 1.08 2.42
11. Mrida 226 824 0.44 1.01 0.11 1.63
12. Hermosillo 180 257 0.37 0.84 1.12 1.53
13. Culiacén 172 004 0.35 0.80 0.95 1,95
14, Acapulco - - ‘0.83 1,02 1.21
15. Toluca - - 0.70 1.19 0.65
Subtotal 28.16 64.89 70.79 . 68.23

Fucnte: fGufa de los mercados de México, Olizar Mirymka V Edicién, M&xico 1973, p. 224

CUADRO 1

PRENCTIPALES CARACIERISTICAS Div LOS LSTABLLCEMT L iGs COMNIRLIATES
POR GRUPOS DE PiERSOYAL OCUPAIXY (1570)

ZRUPO DE No. de ESTABLE [NCRESOS CAPTTAL PLRSOUAL SUZLDCS, SALARIOS 7
PIZRSOXAL CIMIENTOS | © ILNVIZRT DO OCUPADO PRESTACIOLZS SCCIA-
CCUPADO : 2 3 LES
Abs. %o Abs. . Abs . . Abs - o abs.

TOTAL 429 480 100.0 127 782 100,0 4 33 150.0 1026 "00.9 9 126 100,90
Sin personal

rerunerado 349 940 81.5 17 796 14.0 2 441 56. % 472 46.3 27 0.3
con personaf

rerunerado 79 540 18.5 109 985 36.0 AN 4347 547 33.7 9 093 99.7
hasta 5 personas 61 267 14.2 19 840 15.3 547 12.6 158 15.5 1 267 13.8
de 6 a 15 11 999 2.8 21 132 16.5 371 Bed 106 10.4 1 644 18.0
de 16 a 50 4 949 1.1 32 817 26.7 516 12.0 130 12.7 2 637 28.8
de 51 a 100 912 0.2 15 0u2 1.8 210 4.8 62 6.1 1 491 16.3
de 101 a 230 330 0.08 10 396 8.1 123 2.2 48 47 1-232 13.5
=4s de 250 €3 0.02 10 755 R.4 127 2.9 al 4.0 . 827 9.0

Fuente: VI Censo Comercial, Direccién General de Estadfstica, SIC, México 1971, p. 331 v 473.

. Miles de pesos
2. Millones de pesas
Te Miles de personas

P
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de los ingresos, en tanto que Unicamente dieron empleo al 38% del personal total
ocupado en esta actividad y distribuyeron el 85.5% del total de los sueldos, sa-
larios y prestaciones sociales (cuadro 6).

Esta sitvacion contrasta con la de los pequefios establecimientos, que son
los m3s numerosos y dispersos tanto en el habitat urbano como en el rural, pues re
presentan el 81.1% del total censado; absorben casi la mitad de la poblacién de -
dicada a estas labores {46.3%); participan con el 56% del capital invertido y cap-
tan el 14% de los ingresos obtenidos a través del comercio (mds de 19 millones
de pesos), lo que comprueba la importancia que tienen dentro de la organizacién
comercial, y el papel que desempefian en la estructura de estos espacios.

En el copitulo dedicado al sistema distributivo se explicé cdmo en una eco-
nomia monetaria el consumo esté dirigido por el comercio; esto se puede compro-
bar a través de la polarizacién del cahiful invertido en unos cuantos renglones de
los productos negociados.

Lo primero que se aprecia en el cuadro nimero 7 es la gran importancia
que tienen las inversiones de capital en el comercio de bienes de consumo. Los

CUADRO 7

DISTRIBUCION DEL CAPITAL COMERCIAL
(millones de pesos )

ACTIVIDAD CAPITAL INVERTIDO NETO %
Artfculos para el hogar y de uso per- 28 456 31.41
sonal

Alimentos, bebidas y tabaco 16 787 18.53
Equipos de transporte, refacciones y '
accesorios 11 075 12.22
Maquinaria, equipo e implementos 8 968 9.90
Materiales para la construccién 6 593 7.28
Materia primas 3 293 3.63
Combustible y lubricantes 2 599 2.87
Artfculos diversos 12 833 14.16
TOTAL 90 605 100.00

Fuente: VI Censo Comercial, Direccién General de Estadfstica, SIC.,
México 1971, p. 3 y 4.
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articulos para el hogar y de uso personal, asi como la compraventa de alimentos,
bebidas y tabaco, absorben el 50% del total invertido; contrariomente, el porcen-
taje destinado a la comercializacién de bienes de valor que México requiere para
incrementar su productividad (maquinaria, bienes de equipo e implementos), sélo
representa el 9.9% del capital comercial. Ademéds, como ya se indicé, la mayor
parte de las inversiones se encuentran en manos de un pequefio nimero de empre-
sas que realizan el gran comercio (Liverpool, Aurrerd, Woolworth, etc.)

Es tan alta la polarizacion que priva en las actividades comerciales que,
muy probablemente, no sonmds de un centenar las familias que controlan dichas

25

actividades™ ., Incluso en ciertas ramas comerciales que pueden considerarse como
insignificantes en relacion con la absorcion de capital, existe un control mono-
polico, como es el caso de las tortillerias, panaderias, molinos de nixtamal, tien
das de abarrotes, etc., que funcionan como cadenas de tiendas con un dominio

comercial de cardcter local y regional.

2. Clasificacion jerdrquica del espacio comercial.

El intercambio de mercancias se ha clasificado tradicionalmente en dos gran
des niveles: el comercio exterior y el comercio interno. La comercializacion in-
terna es la que nos interesa examinar, pero para estudiarla es necesario partir
de las siguientes premisas:

a) Lo organizacién del espacio econdmico estd deteminada por los cam -
bios registrados en los patrones de produccion y de consumo; por esta razédn, la
jerarquia de los distintos espacios, en este caso comerciales, debe concebitse co-

mo un acontecimiento dindmico. La estructura actual del espacio comercial, como

25, Alonso Aguilar y Fernando Camona, México: riqueza y miseria, Ediciones
Nuestro Tiempo, México, 1972, p. 65.
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lo sefiala E. Otremba, sdlo representa una pequefia etapa en el cambio de valo-
26
res .

b) Un elemento de apoyo bdsico para el estudio del comercio interno es
el conocimiento de las modalidades que presenta el consumo, por lc que, aunque
la informacion estadistica al respecto y su examen desde el punto de vista geogré-
. 74 . — e
fico se encuentra en sus inicios , la vision cualitativa que se puede inferir a
través de datos indirectos, como la distribucion del ingreso, es de gran importan-
cia,

En México, la situacion que priva al respecto es la tipica de los paises
subdesarrollados. Del total de la poblacion econdmicamente activa sélo el 1%
percibe salarios superiores a 10 000 pesos mensuales, en tanto que aproximadamente
las tres cuartas partes reciben sueldos que oscilan enire 99y 999 pesos al mes
(gréfica 5).

La desigual distribucion del ingreso da lugar a sociedades de "privacion"

en las que el proletariado campesino (cuyo ingreso familiar promedio se ha cal-

28
culado inferior a los 400 pesos mensuales)  , asi como gran parte de los asala-

riados urbanos estdn sometidos a niveles de subconsumo por la raquitica capacidad
adquisitiva que caracteriza al grueso de la poblacion.

La creciente concentracion del ingreso nacional en poder de un reducido
nimero de personas (por supuesto inferior al 1% que perciben sueldos superiores

a 10 000 pesos al mes), se ha convertido en uno més de los obstdculos que im-

26. Otremba, op. cit., p. 3l

27. George, 1972, op. cit., pp. 6y7

28, Teresa Renddn, "Situacion actual en el agro mexicano", Rev. Conexién,
CONACYT, Ano Ill, No. 61, México, 1977, p. 25
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GRAFICA 5
MEXICO
DISTRIBUCION DEL INGRESO DE LA PEA
(1970)
%%
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FINTE  CHR I B OB oo,
riden la ampliaciéon del mercade interno, limitando la comercializacién masiva de
la mayoria de los bienes de valor y de gran parte de los bienes de consumo ya
que, incluso, no se ha fomentado un sistema crediticio semejante al de los pai -
ses desarrollados (excepto en las grandes ciudades) que facilite el acceso de las
masas a este tipo de mercancias.

La transferencia del ingreso de las clases bajas de la poblacién a las mds
altas ha generado, paralelamente, cambios -importantes en la estructura de la deman
da. El consumo de las clases media y alta ha pemitido la salida de alimentos
enlatados; bebidas que no se limitan exclusivamente a los refrescos embotella -

dos; prendas textiles de mayor calidad y precio que se llegan a importar o
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introducir en foma ilegal en el pais, como ocurre también con gran niémero

de articulos eléctricos, cigarrillos, perfumes, etc., asimismo, absorben deter-
minados bienes duraderos entre los que destacan refrigeradores, consolas, tele-
visores, estufas, automéviles, etc., pero en la medida en que este reducido mer-
cado con poder de consumo superior al de las masas de poblacion se satura, la
venta de estos productos entrafia mayores dificultades . La produccidon se frena y
no se puede dirigir a la mayoria de los asalariados y los jornaleros campesinos,
por la escasa capacidad de consumo que se les ha impuesto.

Por este tipo de coniradicciones propias del modo de produccién capitalis-
ta se puede entender como, aunque se construya gran nimero de caminos de
mano de obra y se pongan en contacto cada vez més espacios de produccidn y
de consumo, los desequilibrios regionales no sblo no disminuyen, sino que se irdn
acentuando paulatinamente por el tipo de relaciones econdmicas establecidas que,
directa o indirectamente, como ocurre a través del comercio, se expresan en el
paisaje geografico, alterando los elementos fundamentales de la distribucion de
mercancias.

c) El estudio del comercio exterior o interior como dos fénémenos economi-
cos independientes entre si, es una abstraccion. En realidad se encuentran in-
trinsecamente unidos, de tal manera que de esta relacion se derivan, en mayor o
menor grado, ciertas caracteristicas de la actividad comercial en México.

El desarrollo historico del "mercado", concepto al que estdn circunstritos
tanto el intercambio interno de productos, como el externo, pemite comprobar
lo afimado con anterioridad: a través de la colonizacion y sus implicitos meca-

nismos de explotacion, los mercados que durante esta etapa surgen en los paises



43
subordinados no se convirtieron en los mercados infernos de dichos paises, sino
que se transformaron, como explica Alonso Aguilar, "en un apéndice del merca-

do interior del capitalismo occidental"

. Poco fiempq después, mediante la con-
solidacién de la division internacional del trabajo, se condiciond a estos paises a
desempefiar el papel de productores de materias primas; es decir, se deformaron sus
estructuras econdomico-productivas, para establecer las corrientes economicas favo-
rables a los paises industrializados y, con ello, implicitamente se generd una
"especializacion geogrdfica" de los espacios econémicos, tanto de produccion co-
mo de consumo. Todo esto en contra de lo q ue propugnaba la teoria clésica del
comercio: equilibrar, mediante el intercambio internacional de mercancias, la si-
tuacion econdémica de los distintos espacios.

En México esta situacién influye desde sus inicios en la conformacién de
una estructura espacio - comercial andrquica que se va a consolidar mediante
las fases economicas llamadas de "crecimiento hacia afuera" y "sustitucion de
importaciones".

Durante la etapa econdémica que se ha denominado como de "crecimiento
hacia afuera”, las desigualdades regionales que mostraba el pais se van a pro-
fundizar, ya que las inversiones del capital extranjero se destinan a crear un
sector primario - exportador que sblo se materializa geogréficamente en aquellos
lugares que garanticen la extraccién de productos para cubrir la demanda exte-

rior. Tal es el caso de las plantaciones tropicales de platano que, lo mismo en

29. Aguilar, op. cit., p. 90
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México que en América Central, no responden a la creacién de unmercado
interno. La produccién se destinaba totalmente al comercio internacional, a
través de compafilas como la United Fruit o la Standard Fruit Company.

En foma paralela a estas zonas de agricultura comercial especializada sub-
siste gran nimero de espacios productivos, en sumayoria representados por tierras
sin riego, con pocas inversiones de capital y con técnicas de explotacién tradi-
cionales, que limitan la rentabilidad econdmica de las mismas. Con estas ca-
racteristicas se ven obligados a dirigir su produccidon hacia el mercado interno.
Debe sefalarse, ademéds, un tercer grupo de dreas agricolas privadas de todo

| 30
interés extranjero y nacional, que realizan actividades de subconsumo.  Los
diferentes niveles de explotacién que se realizan en el cam po profundizan los
desequilibrios regionales, expresdndose, sobre todo, o través de los distintos ni-
veles de vida que caracterizan a la poblacién nacional.

El uso intensivo de la fuerza de trabajo es ofro de los rasgos representa-
tivos que caracterizan el inicio de esta fase econdmica, pero la paulatina in-
troduccién de técnicas modernas acelerd la incapacidad del sector primario para
seguir absorbiendo la creciente mano de obra. En consecuencia, el esquema ocu-
pacional y los patrones de ingresos se modificaron, la capacidad adquisitiva de la
poblacion disminuyd y, por consiguiente, los patrones de consumo también se al-
teraron.

30. Estas dreas, como se explica en la pégina 64, se han clasificado de esta

manera ya que el valor comercial de sus transacciones sblo representa menos
de la warta parte de la produccion o del consumo total que realizan,
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A pesar de todo, esta situacién pemitié una notable expansion del mer-
cado de trabajo interno, en el que las masas campesinas proporcionaron la mano
de obra barata, no sélo para la agricultura, sino para la mineria, la construc-
cion de ferrocarriles, e tc., lo que en cierta medida pemitido la mayor demanda
de los bienes de consumo mds corrientes, incluso, de mercancios que antes no se
consumian, todo esto, unido a la concentracion del ingreso en una pequefia parte
de la poblacién, favorecié, como lo indica Alonso Aguilar, la onsolidacién de
una burguesia que se encargd de dirigir el desarrollo del comercio, la bancg,

31
los seguros, las finanzas poblicas y otros servicios.

La evolucién de la economia mexicana en los dos Gltimos decenios se apoya
en una serie de fendmenos relacionados con el incipiente proceso industrial , que
se inicia prdcticamente después de la Segunda Guerra Mundial. La coyuntura
de este movimiento bélico internacional pemitié cierto grado de equipamiento
fabril en clgunos paises dependientes, como fue nuestro caso, y se inicia la
etapa econémica basada en la "sustitucion de importaciones"”.

Es indudable que durante esta fase se van a estimular, como nunca antes
se habia hecho, la produccion y el consumo. La industrializacién reclama mayor
gama de productos, se incrementan los espacios productivos, se estimula. el cre-
cimiento y la concentracién de la poblacién dando lugar a los nicleos urbanos,
pero también es cierto que "en la década de los cincuenta, el flujo de los

capitales a nivel internacional va a tener objetivos bien definidos e irdn diri-

32

gidos ante todo a apoderarse de los mercados internos... de los paises subde~

31. Aguilar, op. cit., p. 125

32. Edgardo Valencia, El sector servicios desde la perspectiva del empleo como
un problema estructural del subdesarrollo: el caso de México. Tesis de licen-
ciatura, Escuela Nacional de Economia, UNAM, México, 1974, p. 40.
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sarrollados y, mediante este control, se crea un sector industrial "modemo"” que
realizard sus productos en un mercado elitista del que se encuentran marginadas

las clases populares. Esto significa que el capital extranjero, ahora de cardcter in
dustrial, invade a dichos paises y los controla de tal manera que no sélo genera
la produccién de bienes sutuosos e innecesarios sino que, ademds, desplaza los re
cursos internos hacia los sectores industriales menos necesarios y, paralelamente,

crea un aparato comeicial que facilite la venta de sus mercancias (cuadro 8).

CUADRO 8

DISTRIBUCION SECTORIAL DE LA INVERSION EXTRANJERA EN
MEXICO 1911-1968 (porcentajes)

Sectores 1911 1940 1950 1960 1968
Agricultura 7.0 1.9 0.7 1.8 0.7
Minerfa 28.0 23.9 19.8 15.6 6.0
Petrbleo 4.0 0.3 2.1 2.0 1.8
Indust. manufacturera 4.0 7.0 26.0 55.8 74.2
Energfa eléctrica 8.0 31.5 24.2 1.4 -
Comercio 10.0 3.5 12.4 18.1 14.8
Coﬁunicaciones y Trans. 39.0 31.3 13.3 2.8 -
Otros servicios - 0.3 1.5 2.5 2.5

FUENTE: La inversién extranjera privada en México: problemas
y perspectivas, M. Wionczek, Revista Comercio Exterior,
octubre de 1970, p. 818.

En el sector agropecuario la situacidén, en general, no es distinta, excepto
en las zonas productivas ligadas al comercio internacional (zonas de riego de Me-
xicali, B. C., de la costa de Sonora y Sinaloa y otros mds); la minima aten -
cion que se ha dedicado a las actividades del campo (menos del 12% de la
inversién total), ha deteminado que esta rama de la economia esté considerada
como un sector de desocupacion y fuente de subempleo con niveles de ingreso -

consumo infimos, lo que marca en gran medida la pauta que sigue el intercom-
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bio de mercancias en Méxicoy demvestra cémo el vinculo comercial con el exte-
rior no se modifica ni disminuye su influencia sobre el desarrollo del comercio in
terno en México.

El comercio externo, por todo lo anterior, implica en diversos grados y bajo
variadas formas, una subordinacion, ya que a través de las relaciones comerciales
que fomenta trata de evitar, durante el mayor tiempo posible, la creacion de ar-
ticulos manufacturados en los paises dependientes, con el fin de mantener el dis~
positivo comercial establecido®3. Por otra parte, es imposible dejar de mencionar
que los espacios econdmicos dedicados a la extraccidn de bienes para cubrir la
demanda exterior han sido sometidos de diversas maneras (incluso con la op|ioa-
cién de técnicas avanzadas) a una explotacion irracional, provocando el agotamien-
to de los recursos nacionales renovables y no renovables, como lo demuestra el
empobrecimiento de las tierras avocadas a los productos agricolas especulativos, o
la rapaz extraccion de los metales preciosos iniciada desde la Colonia.

De esta manera, la estructura, organizacion y funcionalidad del espacio co-
mercial interno van a estar influidas por las modalidades que adquiere el comer-
cio exterior, no sélo en cuanto al emplazamiento del espacio comercial, sino tam
bién en cuanto al tipo de mercancias distribuidas en el dmbito espacial subordina-
do y a los mecanismos distributivos que se utilicen.

A partir de este punto de vista podemos ubicar el comercio exterior como
aquel que se expresa geogrdficamente en todas aquellas zonas que producen para
la exportacién y que establecen sus propios canales de distribucion, ‘

La estructuro de nuestra red de comunicaciones, como ya se aclard ha esta-
do ligada histéricamente al desarrollo del comercio exterior. Durante la Colonia

33. George 1970, op. cit., p. 68
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se establece la conexién de los principales centros mineros y agricolas con Euro-
pa, credndose distintas rutas comerciales que desembocan en los puertos de mayor
jerarquia; en el porfiriato se construyd bdsicamente el sistema ferroviario que per-
miti6 la comunicacién entre los centros productores nacionales y los Estados Uni-
dos de Norteamérica. Pero los canales de distribucion que surgen en funcion del
comercio exterior no implican exclusivamente el desarrollo de las comunicaciones

y transportes. La distribucién en este tipo de relaciones comerciales introduce tam
bién todo un equipo técnico como los sistemas de refrigeracion y embalaje, distin
tos mecanismos de almacenamiento, etc., esdecir, que el comercio exterior re-
quiere de una estructura comercial mds compleja que el simple desplazamiento o
intercambio de mercancias. Hay que afiadir a esta clase de comercio otro tipo de
bienes que no resultan visibles: la inversién de capitales (incluyendo los intereses
que genera), los pagos por patentes y "servicios técnicos" y el alquiler de mate-
rial industrial, que se regulan a través de contratos comerciales y que sustraen
gran parte de la renta nacional.

Asi queda claro que el comercio exterior genera relaciones de intercambio
asimétricas, entre regiones geogrdficas distintas, con efectos negativos para los pai-
ses subdesarro||cd0534.

La problemdtica del comercio interno, por tanto, no es casual, su evolucion
es sélo un reflejo de la coyuntura economica; es una oategoria histérica en la
que se presentan cuatro niveles: el macrocomercio, el comercio regional, el comer

cio local y el comercio pfacticamente de subsistencia. Cada uno de estos niveles

34. George 1969, op. cit. p. 10
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guarda una estrecha relacion con el sitio que ocupa en la escala economia del
pais y, por consiguiente, le corresponde un mecanismo comercial mds o menos
35

propio .

a) El Macrocomercio.

Los grandes centros urbanos representan la fuerza motriz del macrocomercio,
por lo que la estructura de este sistema gira en relacién con la débil red urbana
que integran las principales ciudades de la Repiblica Mexicana.

La polarizacion demogrdfica, cualquiera que sea la causa que la origine,
altera las modalidades del consumo y propicia canales de comercializacién espe-
cificos entre la ciudad y las zonas rurales e, incluso, entre las mismas ciudades.

En el primero de los casos, la diversidad y el volumen de los géneros que
demandan las ciudades de mayor jerarquia comercial inducen a establecer contac-
to con gran nimero de zonas productoras, para surtirse de bienes de la mds di-
versa indole, pero, en general, prevalecen los de consumo directo (legumbres,
verduras, leche, granos, etc.) y otros necesarios para la industria (algoddn, resi-
nas, grava, etc.); paralelamente se desarrolla una circulacién de mercancias en
sentido inverso es decir, ciudad - campo. A través de este canal distributivo se
comercializan principalmente las manufacturas elcboradas en la gran urbe: manufac
turas de uso comun, tales como prendas de vestir y utensilios pora el hogar; ~
otras de uso secundario, como cosméticos, cigarrilles, licores, asi como herra-
mientas, Implementos agropecuarios y maquinaria pesada (tractores).

En relactén con el intercombio de bienes entre ciudades, este camal comer

35, Otremba, op. _ecit,, p. 217
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cial se realiza cuando se presenta una marcada especializaciéon en la produccion. Co
mo ejemplos podemos citar: la industria siderurgica concentrada en Monterrey, la
industria del calzado, en Ledn y Gundalajara, o la industria textil en Puebla,
Esta especializacién da lugar a las relaciones mercantiles entre ciudades, y pre-
domina la compraventa de productos elaborados que no producen ellas mismas
(mapa 2 ).

La organizaciéon y complejidad del comercio en las zonas urbanas ha dado
lugar a una estructura mercantil propia. En la ciudad de México, por ejemplo,
se puede advertir como el sistema distributivo de mercancias es cada vez mds am-
plio y complejo, como resultado del crecimiento urbano y la dispersion paulatina
del consumo. Las zonas comerciales , ubicadas generalmente en el centro, no pue
den satisfacer todo el mercado citadino, lo cual favorece la existencia de nuevos
establecimientos que aparecen, ya sea por el crecimiento de la ciudad, como ha
ocurrido en la avenida de los Insurgentes, Ribera de San Cosme, Nifio Perdido
y Tacubaya, o bien por los nicleos de poblacion situados en los limites de aqué~
lla; tal es el caso de Plaza Satélite, en el Estado de México.

Entre las zonas comerciales tradicionales y los esfabllecimienfos sefialados se
puede localizar un gran nimero de mercados fijos, o méviles (mercados sobre
ruedas) que, en general, atienden fundamentalmente la demanda de articulos de
consumo diario. Otro de los rasgos tipicos de la estructura comercial urbana son
los pequefios y medianos establecimientos (misceldneas, famacias, etc.) que se en
cuentran dispersos por toda la ciudad.

Los comisionistas, vendedores a domicilio, vendedores temporales y, en si,

toda la masa de comerciantes ambulantes, constituyen parte efectiva de este sis-
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tema persuasivo de ventas, que incluye a técnicos en mercadotecnia, en publicidad,
y recurre a los medios de comunicacidon masiva, para estimular la demanda o, bien,
crea un sistema de ventas por correo y, si es necesario, se dan facilidades de pa-
go, amplidndose el sistema crediticio con el fin de acelerar la circulacién de mer
cancias.

Antes de la Segunda Guerra Mundial el gran comercio estaba controlado casi
exclusivamente por intereses franceses representados por empresas que hasta la fecha
existen, como El| Palacio de Hierro, EI Puerto de Liverpool, El Centro Comercial y
Paris Londres. El mediano comercio y el de granos, en dicha época estaba di -
rigido principalme nte por espcﬁoles36. Cabe sefialar que las sociedades mercantiles

mencionadas siguen figurando entre las dieciocho més importantes (cuadro 9,) pero

CUADRO 9
CAPITAL DE LAS DIECIOCHO EMPRESAS COMERCIALES MAS IMPORTANTES DE MEXICO

Accioniatas Capital Participacién
Empresas principales (millones tragjera
de pesos) als
1. Companiia Nacional de Subsistencias Gobierno Federal 1 000.0
Populares
2. Sears Roebuck de México* Sears Roebuck 375.0 100.0 EE. UU.
3. Anderson Clayton® Anderson Clayton & Co. . 100.0 EE. UU.
4, El Palacio de Hierro, S. A.* Franceses residentes 235.0
El Palacio de Hierro Durango Kovec Jr., Charles
George (Director)
5. E1 Puerto de Liverpool® Franceses residentes 200.0
6. Muebleria Salinas y Rocha, 5. A. Mexicanos 72.0
7. Salinas y Rocha; 8. A, Hexicanos 60,0
8. F. W. Woolworth F. W. Woolworth 50.0
9. El1 Puerto de Veracruz® Franceses residentes 48.0
10, Almacenes S. y R., S, A, Mexicanos 36.0
11, Paris lLondres, 5. A, Franceses residentes 30.0
12. Luis G. Aguilar, S. A. Mexicanos 30.0
13. Supermercados é. A. y Cemerca Grupo Monterrey 29.0
14, Superama, S. L. 2 Aurreré* J. Arango-Jewel Tea Co. 27.0 Control Espaia
EE. UU,
15. Blanco Sucesores, S. A. Espafiol residente 25.0
16. Empresas Longoria, 5. A. Mexicanos 25.0 (0) (0)
17. Super Sevillana, 38, 4.* J. Arango 25.0
18. Volkart Hnos. de México® Volkart Hnos. 22.0 Control Espada

Fuente: México en la érbita imperial, José lLuis Cecefla, Ediciones El Caballito, S. A. México
197 '

* Control Extranjero
(0) Participacién sin precisar

36. Cecefia, op. cit., p. 189
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su capital se ha nacionalizado paulatinamente.

En la actualidad, los intereses extranjeros que dominan en el macrocomer-
cio nacional son de origen norteamericano, como lo revelan las fimas Sears
Roebuck, Anderson Clayton, y Woolworth, que realizan el intercambio de mercan
cios a través de los grandes almacenes distribuidos en las ciudades de mayor impor
tancia, lo que significa un radio de accion bastante amplio. El alto grado de
monopolizacion que caracteriza a la economia nacional también se manifiesta en
la estructura del capital invertido en el comercio.

La notable participacion estatal en determinadas ramas de la economia mexi-
cana también se presenta en el macrocomercio a través de la Compafiia Nacio-
nal de Subsistencias Populares, formando monopolios de Estado.

La CONASUPO es la empresa comercial que cuenta con el mayor capital
(1000 millones de pesos), pero debe aclararse que esta empresa gubernamental
"mds que obedecer a una politica de creciente participacion estatal en la orbita
comercial, responde a factores circunstanciales y aun al proposito de proteger

o1t . 37
y estimular a los capitalistas privados” = . Esto ocurre, en general, en todas las
ramas de la economia, por lo que puede afimarse que la participacion estatal,
mds que tratar de racionalizar el mercado, tiene como objeto acelerar la circula
cion de la produccion., Es el principal comprador y redistribuidor de las empre-
sas privadas (bdsicamente de articulos de primera necesidad), sin mencionar a las
tiendas del ISSSTE, de la Tesoreria, etc., que no solamente favorecen la con-
centracién de la renta comercial, sino que han propiciado el incremento de la

poblacién econémicamente activa en labores comerciales.

37. Aguilar A, Camona F., op. cit., p. 43
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Si se excluye a la CONASUPO de entre las quince grandes empresas co -
merciales del pais, se verd que el 83% del capital manejado por estas empresas es
td bajo control extranjero y constituye fuertes monopolios comerciclesaa.

La jerarquia comercial impuesta por los nécleos urbanos de mayor importan-
cia, aparentemente simplifica la estructura del espacio comercial; pero en reali -
dad, lo que hace es deformar dicha estructura, a través del efecto polarizador
que la caracteriza.

La centralizacién exagerada de la capacidad de produccién y, por tanto, de
consumo, en unos cuantos espacios urbanizados, frena el desarrollo del sistema dis~
tributivo en las localidades de menor importancia sometidas al hinterland del macro
comercio: tan solo las ciudades de Mexico, Guadalajara, Monterrey y Puebla agru
pan al 52,6% del total de la poblacion urbana; cuentan aproximadamente con el
42% de los establecimientos comerciales y, por consiguiente, absorben el 58.3%
de los bienes duraderosy el 47.5% de los articulos de consumo inmediato en re-
laciéon con el consumo urbano total (mapa 1 y cuadro 5).

Las ciudades, por tanto, al ejercer sus funciones centrales, actian como ima-
nes que atraen o, mds bien dicho, extraen las ganancias creadas en el compo,

a través de distintos mecanismos como son: la renta territorial, financiera e, in-
cluso, la comercial, Esta Gltima se obtiene cuando a la poblacién rural el comer

[

ciante le vende a precios elevados los productos manufacturados y, paralelamente,

~- -wda compra a precios bastante bajos la mayor parte de su produccién.
‘_,*-_l"‘-u‘x-

- r.

% La integracién que el macrocomercio va generando entre un nime ro cada vez

-
Cre W

'Té «_ 2nmayor de zonas productoras y consumidoras, ha provocado una serie de alteracio-

ca™

8. Ibid. p. 43
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nes que van desde las econémico-demograficas, como es la transferencia de la
renta comercial via compo-ciudad, hasta las de naturaleza geografica propiamen-
te dicha, como la a lteracion del paisaje geogrifico por la ubicacion de los esta-
blecimientos comerciales o, bien, por la interrelacion de las mds diversas causas
que generan que el comercio transfome la agricultura de subsistencia en una agri
cultura comercial, con lo cual el uso del suelo adquiere otro significado. Estas con~
secuencias, evidentemente, se hacenmés visibles en este nivel comercial y van a
ir disminuyendo al descender la jerarquia de los espacios analizados.

En México se pueden apreciar ciertos espacios urbanizados en donde se gene-
ran relaciones comerciales de primer orden, como son:

La red urbana de la ciudad de Méxicm , que integra a la capital del pais
con todos aquellos centros que se encuentran a su alrededor, como Toluca, Puebla,
Cuernavaca y Pachuca. Cada una de estas ciudades constituye el nicleo de es-
pacios comerciales de dominio regional, excepto la ciudad de México (mapa 3).

En las zonas aledafias a la ciudad de Guadalajara se integra un subsistema
de pequefias ciudades como Ocotldn, Ciudad Guzmén, Zapotlanejo, Atotonilco y
Tonald. En general, es una zona agricola salvo en el caso del corredor indus -
trial de Ocotldn (mapa 4 ).

Las ciudades que se conectan en la zona agricola mds importante de México,
conocida como el Bajio, son: Leon, lrapuato, Celaya, Salamanca y otras que in-
cluso no pertenecen a esta regién, pero que estén vinculadas a la misma, como Aguas
calientes y San Luis Potosi. El cardcter comercial de este espacio urbanizado es
de gran importancia, pues su naturaleza productiva lo coloca como el primer abas-

tecedor de productos agropecuarios, no sélo para la zona metropolitana del Distrito

%

»
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Federal, sino para distinfas regiones del pais (mapa 4).

El hinterland de la segunda ciudad industrial de México, es decir, Monterrey,
estd representado por ciudades que, no obstante su lejania, establecen relaciones
comerciales significativas. Reynosa lo surte de gas y petréleo; Matamoros es una zona
de agricultura especializada, y Saltillo unmercado consumidor de manufacturas -

(mapa 5).

Mapa 5 _
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Programa, oficina de datos bdsicos, SOP, México 1966

Antes de sefialar la importancia y estructura de los espacios comerciales de
menor jerarquia debe aclararse que, en los cuatro casos descritos se cuenta con
una amplia red de comunicaciones que convergen hacia los principales nicleos
urbanos. Por otra parte, cada una de las ciudades sefialadas, de manera independien

te, constituye el centro de zonas comerciales de dominio regional y local.
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b) El comercio regional.

El comercio regional constituye otro de los rangos de intercambio a nivel in-
terno. Los espacios comerciales regionales de mayor importancia estdn representados,
en no pocas ocasiones, por las capitales de los estados, asi como por ciudades de

menor categoria q ue tienen un efecto polarizador sobre las regiones que dominan

(mapa 6).
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La ciudad de Querétaro, por ejemplo, es un centro de acopio y distribucién de
las é&reas agricolas circundantes y su importancia es adnmayor gracias a su estraté
gica ubicacién respecto a la ciudad de México. Su desarrollo industrial (alimenta-

rio, de forrajes y fertilizantes, etc.) fortalece su jerarquia comercial,
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La ciudad de Pachuca no se ha constituido en un emplazamiento comercial

significativo,

por la notable disminucion que ha registrado la actividad minera

en su hinterland; o pesar de todo, sigue ejerciendo la produccidon de metales.

En cambio, las ciudades de Ixmiquilpan, Actopan, Tula y Huichapan, que podrian

considerarse de tercera categoria, controlan y dirigen el comercio regional de la

zona semidrida hidalguense conocida como Valle del Mezquital. Estas ciudades ejer-

cen tanto funcion de acopio, al recoger la produccion agricola de dicha regién,

como de redistribucidon de implementos agricolas y manufacturas

de consumo inme-

diato, como forrajes, productos lacteos, etc. ( mapa 7).
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El sistema distributivo en los polos comerciales de cardcter regional tiende
a simplificarse, la estructura del comercio estd representada por los mercados
que, en general, se localizan alrededor de la plaza principal . Estos locales co-
merciales se especializan en la venta de deteminados productos, ya sea alimen-
ticios, o ciertos implementos para actividades como la alfareria.

Las calles comerciales, aidn poco definidas, coinciden con las principales
vias de transito y en ellas se ubican las tiendas y comercios de articulos de
uso menos frecuente y de lujo.

El almacén central de abastos es tipico de estos centros regionales y estd
localizado en la periferia de dichos centros y conectade a las vias de comunica-
cién rdpidas, para facilitar los movimientos masivos de mercancias (croquis 1 ).

La presencia de ciertos mecanismos, como los inherentes a la publicidad y
sistemas de crédito, indican cdémo el gran monopolio se va incorporando a al-
gunos de estos centros regionales. En |o§ de mayor prosperidad econdmica se en~
cuentran, incluso, establecimientos divididos en departamentos especializados: Co-
mercial Mexicana, Sanborn's, etc.

Los medios de transporte, asi como el sistema de almacenamiento pueden
presentar alto grado de concentracién, lo que implica menor amplitud espacial.
En caso de contar con alguna industria, ésta, generalmente, estd orientada a
satisfacer las necesidades del mercado foréneo circundante (forrajes, fertilizan-

tes, implementos agricolas).
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La importancia que tienen estos centros regionales propicia la immigracién
de la fuerza de trabajo rural, al grado de que el volumen de las personas em-
pleadas en actividades terciarias cobra importancia.

El abastecimiento de bienes de consumo diario se satisface en gran parte me-

diante la produccién que genera el medio rural periférico. Asimismo; el centro
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regional redistribuye en su esfera de influencia las manufacturas que en éste se
elaboran. Para el abastecimiento de productos que requieren mayor complejidad
en su produccién se establecen canales de intercambio con el espacio comercial
superior. En ocasiones, el consumidor regional prefiere hacer viajes eventuales
a las ciudades de mayor jerarquia comercial, pues ahi los precios son més bajos
y la variedad es mayor.

Las alteraciones que provoca el comercio en la estructura ocupacional o
sobre el uso del suelo, son de menor magnitud. No obstante, debe sefalarse
que ciertas zonas del pais dedicadas a la agricultura comercial han favorecido
el desarrollo urbano de ciudades como, por ejemplo, Torredn, Culiacdn, y Los
Mochis, en la regidén noroeste del pais, o, bien, Irapuato, Tequila y Lagos de
Moreno en el Bajio.

c) El comercio local.

El comercio local estd representado, en muchas ocasiones, por las cabece-
ras municipales o por las localidades que tradicionalmente, por su favorable si-
tuacion geogrdfico - econdmica, han desarrollado actividades comerciales de re-
lativa importancia. En este caso se puede mencionar la localidad de Santuario,
Hgo., enclavada al pie de las estribaciones de 'a Sierra Madre Oriental, que
funciona como centro de acopio de los productos que se cosechan en el monta~
fia (maiz, pifidn, nuez) por pequefios nicleos de poblacién otomi (mapa 8); o la
comunidad indigena de Tlacotepec, Gro., en donde los acaparadores concentran la
produccion local de semillas y frutas pero, al mismo tiempo, introducen, gracias a
la construccion del camino de mano de obra, articulos como estufas, camas de

resortes y distintas variedades de cerveza vy refrescos39.

L
39. Aguilar, op. cit., p. 140 ’ ":
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- Estos espacios

comerciales, a pesar de su reducido dmbito de influencigq,
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lizan una funcién sumamente importante dentro del esquema comercial nacional: son

los encargados de concentrar la produccidén de su hinterland y dirigirla hacia los

espacios de consumo superior.

Naturalmente, el consumo en este nivel comercial es mayor y mds diversifi-

cado que el de los espacios con una economia

de subsistencia, pues, ademds de

los bienes de consumo diario y ciertas manufacturas necesarias (vestido y otras),
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se puede advertir la importancia que va adquiriendo la compra de ofra clase de
bienes, como son: muebles, planchas, bicicletas, radios, etc.

Los canales de intercambio, por tanto, estdn orientados bdasicamente hacia los
espacios comerciales de mayor jerarquia y menos alejados; por abajo sélo mantiene
relaciones con los centros de produccidon inferior, comunidades rurales muy peque-
fias que se encargan de redistribuir deteminados productos.

En los centros locales la estructura del espacio comercial estd representada
basicamente por dos tipos de establecimientos: el "mercado", que opera una o
varias veces por semana y que es el que asegura el suministro de productos pe-
recederos (carne, verduras, pan), pero también pemite la concentracién de la
produccion local que los acaparadores se encargan de controlar y dirigir hacia
los centros de mayor consumo; y las tiendas de articulos diversos”, que manejan
un extenso surtido de géneros de uso diario y los redistribuyen en el mercado ru-
ral disperso que se dirige a ellas el dia de plaza o cuando requiere de ciertos
bienes necesarios.

El "dia de mercado", que obedece a distintas causas: fecha religiosa., cos-
tumbre comercial, dias de asueto, etc., sblo requiere de un espacio amplio donde
se instalan los comerciantes que, en general, se ubican cerca de las iglesias o de
la plaza principal.

Las tiendas de articulos diversos son poco numerosas, dependiendo de la am-
plitud del espacio comercial o de las rélcciones econdmicas que se establecena
través del "caciquismo”. Estas caracteristicas pemiten que unas cuantas tiendas
controlen toda la gama de productos susceptibles de ser consumidos. Paralelamente,

estos comerciantes son los principales acaparadores de la produccién local, controlan
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do su circulacidon hacia los centros de mayor demanda.

El escaso desarrollo que presentan las vias de comunicacién favorece ain
més el control de la produccion local que se comercializa a través de estos cen-
tros. Por ofra parte, los mecanismos de almacenamiento, si es que los hay, son,
engeneral, deficientes e inadecuados y el uso de los transportes estd ligado al ca
rdcter estacional de la produccion del campo.

El volumen de mercancias vendidas en los espacios de comercio local es muy
elevado a pesar de que el comercio estd dirigido a una poblacion dispersa y con
bajos niveles adquisitivos, pues estas zonas comerciales integran a millones de per
sonas distribuidas en todo el territorio nacional.

Los efectos, tanto cuantitativos como cualitativos que las actividades comer~
ciales ejercen sobre el uso del suelo y la estructura de la poblacion economica-
mente activa, son menos visibles e, incluso, indirectos.

d) El comercio en la economia de subsistencia.

La foma mds elemental del comercio se encuentra en los espacios con una
economia nofurai; estd claro que no se trata de una economia local absolutamen~
te cerrada en la que la vida del grupo se baste a simisma. A esta definicion ra-
dial ya sélo corresponden lugares excepcionales, No obstante, se ha decidido, por
conveniencia, denominar como "economias naturales" a todas aquellas cuyo valor
com ercial abarque sélo una reducida porcidn generalmente inferior a la cuarta par

te de la produccion o el consumo total40,

40. George 1972, op. cit., p. 24.
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En este caso pueden encontrarse muchas de las pequefias localidades que sub-
sisten en las zonas mds abruptas y péco comunicadas de México. Es obvio que
la explotacién familiar de un pedazo de tierra no asegura la satisfaccion total de
las necesidades, sobre todo en una economia monetaria en que se ha intensificado
la especializacion del trabajo.

En otras palabras, el mito de la autosuficiencia tiende a desaparecer. Ya no
es raro encontrar en los lugares mas apartados mercancias tales como: refrescos em
botellados, radios portdtiles, relojes, etc. No obstante, el intercambio esencial
para la subsistencia no ha desaparecido totalmente, lo practican infinidad de pe-
quefias localidades rurales con escasa produccién primaria. Segin el Centro de
Investigaciones Agrarias, en 1960 habia alrededor de un millén de pequefifsimos agri
cultores de este fiﬁo, que participaron con el 4% de la produccién agropecuaria
total.

Su existencia estd ligada con aquellas zonas en las que la falta de canales dis
tributivos pemite mantener relaciones comerciales en las que no es el excedente
lo que las estimula, sino la necesidad de obtener otros bienes de consumo de ma -
yor importancia,

Esta clase de comercio lo realiza la poblacién con poder adquisitivo infimo
que, en ocasiones, la obliga a cambiar parte de su produccién por otros articu -
los indispensables para su subsistencia. Esto significa que el dinero no siempre ac -~
tba como escala de valor. El intercambio entre miembros de la misma categoria eco
nomica se puede efectuar mediante el trueque de los bienes deseados.

Aunque el comercio de subsistencia tiende a desaparecer, ain es significati -

vo, ya que, si bien de manera individual el volumen de los productos comerciali
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zados es minimo, al sumar el consumo de miles de campesinos que habitan las zo~
nas rurales mds descapitalizadas del pais, resultan millones de articulos diversos, ta-
les como combustibles, huaraches, jabones, sal, pantalones, harina, aceite, etc.

Las relaciones de intercambio en este caso son bdsicamente con el espacio
com ercial local hacia el cual se emprenden viajes de vez en cuando, para abastecer=
se de articulos necesarios aunque de uso menos frecuente,

A pesar de que las vias de comunicacién minimomente desarrolladas, se puede
apreciar una serie de veredas y brechas, que responden a la ubicaciénde un cen-
tro comercial de mayor jerarquia, a través de las cuales se trasladan los productos

negociados. Los efectos geogrdficos en este caso son minimos.
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1l REPERCUSIONES GEOECONOMICAS DE LA
ESTRUCTURA COMERCIAL EN MEXICO

1. Efectos sobre el uso del suelo.

Los trabajos que demuestran el objetivo de las medidas prohibitivas destina -
das o impedir el desarrollo industrial de la Nueva Espafia ( asegurar el monopo -
lio metropolitano en la produccién y comercializacién de ciertos géneros ) abun -~
dan tanto como las investigaciones que fundamentan el despojo del excedente co-
mercial que a través del imperialismo se ha realizado en paises de América La -
tina, Africa y Asia.

En cambio, los efectos en el uso del suelo, que el comercio provoca directa

o indirectamente en la economia de mercado, han sido poco estudiados a pesar de

que se expresan claramente en distintas regiones del pais.

a) Alteraciones provocadas por el comercio exterior.

Las naciones desarrolladas expanden la economia de mercado en los paises
subdesarrollados, con el finde obtener las materias primas que su proceso industrial
exige. El gedgrafo francés Pierre George explica en su Geografia del Consumo, que
para lograr la produccién de estos bienes y reclutar la fuerza de trabajo local indis
pensable, se crea la necesidad del dinero, ofreciendo empleo o bien estimulando la

existencia de nuevos centros agricolas y actividades complemenfarios.'ﬂ Por estos

acontecimientos, el mismo autor afima que la economia comercial se introduce para

41. lbid., p. 35
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el beneficio de intereses ajenos y responde, por consiguiente, a varios objetivos:
“la venta de productos exportados por los paises industriales ( productos manufac-
turados de uso ), la multiplicacién de productos agricolas especificos de las re-
giones tropicales ( desarrollo de la economia de plantacién), la explotacién de
recursos mineros"42.

El comercio internacional, en otras palabras al aumentar el consumo de las
mds variadas mercancias, se encarga de crear nuevas bases de produccién que pue
den situarse dentro del territorio nacional que las requiere o, incluso fuera de es-
tos paises; como es obvio, esta situacion se expresa en el espacio modificando no
s6lo cuantitativa, sino también cualitativamente el uso del recurso svelo; por ejem
plo: al utilizarse el algodén como la principal materia textil de las sociedades in
dustriales, se trata de cultivarlo en zonas ajenas a su habitat original. Enla ac-
tualidad, el 76% de los campos en que se cosecha esta fibra "estdn situados en

espacios geogréficos donde es imposible el desarrollo espontdneo de la planta” ™, En

este caso se encuentran las zonas algodoneras de México, situadas enla zona de
sértica del norte (mapa 9 ).

La diversificacién de la produccidn, la sustitucidn de diversas especies tradicio-
nales por la prdctica de un monocultivo (cacao en Costa de Oro, hoy Ghana; he-
nequén en Yucatdn, México), la construccion de obras de riego en zonas dridas,
la rotacién de cultivos o el uso de tractores, despepitadoras y podadoras mecani-

cas, etc., alteran cualitativamente la forma en que se explotan las zonas agri -

42, lbid., p. 35

43, George 1970, op. cit., pp. 187 y 188
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colas orientadas bdsicamente al comercio exterior. En cambio, las transformaciones

cuantitativas se expresana través de la creacién de nuevos espacios productivos

(roturando tierras fértiles) o ampliando la superficie cultivada.

Mage 9
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En un principio los dos tipos de alteraciones sefialadas se consideraron como
positivas, puesto que aumentaron la productividad. En este hecho se basé la teo-
ria clésica del comercio para estimular la especializacién de los paises producto-
res de materias primas; sin embargo, los efectos negativos que posteriomente se han
registrado en dichos espacios y, por consiguiente, en el desarrollo econémico de es-

L .
tos paises, destruyeron esta creencia

El tipo de relaciones comerciales que imponen las naciones desarrolladas frena

automdticamente el proceso industrial de los paises subdesarrollados y los hace cada

vez mds dependientes mediante la impo-tacién de manufacturas y bienes de equipo.
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Es cierto que las alteraciones mencionadas incrementan la productividad, pero
tam bién es cierto que raras veces se toman medidas de conservacién que raciona -
licen el uso de los recursos, por lo que en muchas ocasiones se provoca la degrada
cion total de los mismos; en este caso se pueden citar las plantaciones tropicales
de América Central, las zonas cafetaleras de Brasil, asi como gran nimero de hec-
tareas boscosas que han sido arrasadas en casi toda América Latina.

Debe sefialarse, ademds, que la mayoria de los productos extraidos del campo
y comercializados en el exterior estdn sujetos no séloa las condiciones aleatorias
del clima; su rentabilidad econdmica depende en gran parte de las especulaciones
que registre el precio de estos productos en el mercado mundial, EnMéxico, Yu-
catdn es el mejor ejemplo de lo puede ocurrir en esta clase de espacios econéd -
micos. En esta entidad se practicaba en foma tradicional la explotacién de la
milpa y la ganaderia, pero estas actividades se trocaron, bajo la tutela del co-
mercio internacional, en un monocultivo basado en el henequén. Esta fibra ha sido
sustituida paulatinamente por las artificiales y su precio en el mercado exterior ha
bajado tanto que esta zona se encuentra actualmente en una situacién econdmica
critica.

La ubicacidn de los espacios econdmicos que surgen bajo la influencia del co
mercio exterior estdn limitados, en general, a las regiones mds accesibles, de tal
manera que los gastos de equipamiento, costos de producciony el engranaje distri=
butivo no graven considerablemente los beneficios obtenidos. Por esta razén no es
casual que se encuentran localizados en la periferia de los continentes. Las tierras
cercanas al mar y conectadas con un puerto internacional son, en consecuencia,

las mas representativas de las modificaciones que esta actividad terciaria genera en
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el uso del suelo. Esta situacién no excluye la posibilidad de que sus efectos se ex
presen geogrdficamente en las zonas fronterizas o, incluso, en el interior de los
paises productores de materias primas.

El puerto de Tampico constituye un ejemplo singular por las relaciones comer
ciales que se establecen entre dicho puerto y la zona agricola de la Huasteca y la
regidon industrial regiomontana. A través de este puerto de altura se exportan pro -
ductos minerales (zinc, plomo) asi como una parte de los bienes agropecuarios ex-
plotados en la Huasteca. Paralelamente, Tampico recibe manufacturas de paises ex~
tranjeros, con lo que se cierra el circulo comercial que se establece entre naciones

desarrolladas y subdesarrolladas (mapa 10).

Mapa 10
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El puerto. de Veracruz se encuentra en las mismas condiciones: por una parre,
mantiene importantes relaciones de intercambio con el exterior y, por la otra, estd
ligado intimamente al centro de consumo mds importante del pafs (ciudéd de Méxi-
co), asi como con espacios productivos de mercancias tropicales y con las zonas
industriales de Puebla y Orizaba.

La red de comunicaciones, en ambos casos, estd fuertemente estructurada hacia
los puertos, mediante el uso de carreteras, ferrocarriles y lineas aéreas nacionales
e internacionales.

Del lado del Océano Pacifico se puede sefialar el caso de la llanura costera
de Sonora y Sinaloa, en donde las ciudades de Hemosillo, Obregdn, LosMochis y
Culiacdn estructuran una de las zonas de riego mds importantes del pafs.

En esta zona de agricultura netamente comercial, la explotacién de los culti-
vos se realiza con técnicas modernas (tractores, despepitadoras mecdnicas, trillado-
ras, etc.). La produccién estd dirigida al consumo exterior, y entre los productos
que se obtienen destacan el algodén y el cartamo. Para su distribucién, los me-
dios de transporte terrestre (carretera y ferrocarril) estdn comunicados, al norte,
con el puerto de Guaymas, y al sur, con el de Mazatldn (mapa 11 ),

En la frontera, las zonas productivas que surgen bajo la influencia del comer
cio son, enfre otras: El valle de Mexicali, B. C., cuyo clima mediterrdneo fa-
vorece al cultivo de citricos; Ciudad Judrez, con una pequefia drea de riego; Rey-
nosa y Matamoros, en el Estado de Tamaulipas, en donde se aprovechan las aguas

del rfo Bravo, en su parte. inferior, bdsicamente para el cultivo del algodén (ma

pa 12).
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KILONETROS

En esta zona de contacto los centros de produccién surgen al poblarse la
regién més meridional de los Estados Unidos, credndose un gran mercado para los
bienes agropecuarios (citricos, algodén, Iegumrbres y hortalizas de invierno) que
anteriomente se cultivaban en el Valle Imperial de California y que poco a poco
se trasladaron hacia México con el fin de obtener no sélo un producto de bajo pre
cio, como es el algoddén, sino también otros de buena calidad y mejores precios.
Esta situacién explica en cierto modo las facilidades que se dan en la frontera pa

ra la modernizacién de la agricultura, asi como el interés en construir sistemas de
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riego en las zonas agricolas de norte de México.

Mapa 12
ZONAS DE AGRICULTURA COMERCIAL EN LA FRONTERA NORTE DE ME'XICO
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La influencia del capital extranjero en la agricultura nacional puede parecer a
primera vista insignificante, pero en la actualidad la explotacion directa de la tierra
no es la que le interesa, su influencia se expresa a través de la tecnologia, el
manejo comercial de los productos de exportacién, la fabricacién y venta de maqui
naria e implementos, el financiamiento piblico o privado, pero, sobre todo, se ma-
nifiesta en el control de la produccién a través de unas cuantas emp.resas, tanto en
el caso de mercancias destinadas al exterior como en aquellas que se dirigen al mer
cado interno pero que maneja la industria alimentaria exfrunierc44.

La comarca lagunera se incorpora como centro agricola importante después
de que seconstruyen los ferrocarriles que comunican las zonas mineras .nacionales con
los Estados Unidos de Norteamérica. A partir de este momento la ciudad de To -

rredn cobra interés y se inician los trabajos para obtener agua de los rios Nazas

44, Aguilar, op. cit., p. 122,



76

y Aguanaval y dirigirla hacia la cuenca cerrada’ de La Laguna. El algoddn es el
principal cultivo y se envia al pais del norte por via férrea. En el mismo caso

se encuentran los oasis algodoneros y de trigo que se crean en Chihuahua con ayu
da del rio Conchos y que van de Meoqui a la locolidad de Delicias {(mapa 13).

Mapae 13

ZONAS DE AGRICULTURA COMERCIAL EN EL INTERIOR DE LA REPUBLICA
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b) Alteraciones provocadas por él comercio interno.

Los efectos que sobre el uso del suelo genera la prictica del comercio inter
no se pueden apreciar claramente si se relacionan con el desarrollo del proceso
urbano y, por consiguiente, con la ampliacion vy concentracién del mercado en
unas cuantas ciudades,

El acelerado incremento de la poblacién urbana se inicié en Europa a media

dos del siglo pasado, pero actualmente es un fenomeno universal que evoluciona
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con mayor rapidez en los paises subdesarrollados. Por supuesto, esta caracteristica
no se debe a los efectos tardios de la revolucion industrial, es mds bien un resul
tado demografico en el sentido de que su aumento no responde a mayor .demanda
de la mano de obra fabril, sino a las constantes migraciones rurales que fluyen
desde el campo, por la critica situacidn que prevalece en el sector primario.

Sin embargo, independientemente de las causas que aumentan el porcentaje de
la poblacion urbana, la consolidacion de las grandes ciudades modifica los anti -
guos patrones comerciales y genera nuevas relaciones econdmicas entre la ciudad
y el campo, que se van a expresar de distintas maneras sobre el territorio na
cional,

La urbanizacion rompe el estrecho circulo del autoconsumo local, eleva las
tasas de comercializacion y produce un desequilibrio en la cantidad y especies que
las ciudades requieren y que no se producian en grandes volimenes. Las aglomera-
ciones urbanas se convierten, de esta manera, en los principales centros de con~
sumo, tanto de lo que no producen (materias primas alimenticias e industriales) co
mo de gran parte de las manufacturas y bienes de valor que en ellas se fabrican.
Pero, ademds, la creacion de este mercado estimula la especializacién agropecua-
ria regional y, en consecuencia, se disocia geograficamente la produccion y el
consumo,

Las ciudades, por otra parte, el incrementary diversificar la produccién del
cam po, aumentan la renfa en efectivo que percibe la poblacion dedicada a las
actividades primarias, convirtiéndola automaticamente en cliente de muchos de los
productos que en ellas se elaboran,

Las polarizaciones demogrdficas, por lo anterior, son como "nicleos en el
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centro de un plasma rural”, que para subsistir y funcionar extraen de numerosas
tegiones los recursos que su crecimiento exige, creando, incluso, la infraestructu-
ra necesaria para que fluyan directamente hacia las civdades.

El uso agricola del suelo va a sufrir modificaciones sustanciales segin las
técnicas que se empleen o los objetivos econémicos a los que se destine. Por
ejemplo, en el primero de los casos, la agricultura mecanizada puede aprovechar
suelos duros; la aplicacién de cal en suelos dcidos eleva la fertilidad, etc.; en
el segundo, la explotacion del suelo difiere considerablemente si se trata de una
agricultura de autoconsumo o si estd dirigida al comercio ya sea exterior o interior.

Al aumentar la intensidad del intercambio comercial entre las ciudades y el
campo pueden surgir distintas opciones en la utilizacion agricola del suvelo. En un
principio, la demanda urbana puede satisfacerse mediante un cambio técnico, por
ejemplo: acelerando la rotacidon de los cultivos para acrecentar la produccién glo-
bal de la regién; en otros casos, procede la sustitucion del cultivo tradicional
por otras especies mds comerciales, se amplia la superficie explotada, se intro-
ducen mayores inversiones para aumentar la seguridad de las cosechas (defensas
contra plagas e inundaciones), etc.

La foma en que se utilice el suelo puede, - incluso, modificar la estructura
del espacio agricola regional, como se aprecia en el Bajio donde, el amparo de
la modernizacién de la agricultura, se destruyeron los setos que protegian del ga-

nado a los cultivos; el gmado, por su parte, se estabula para obtener mayores

45. Dollfus, op. cit., p. 83
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rendimientos, se sustituyen las veredas por caminos pavimentados que convergen
basicamente a las ciudades, se amplian las parcelas, “se roturan nuevas tierras,
etc., todo con el fin de responder a las necesidades del creciente mercado ur-
bano.

La organizacién de la produccion exige la estabilidad del sistema comercial
y la prevision del mercado, aspectos que han quedado en manos del macrocomercib,
generalmente asentado en las principales ciudades. Por esta razén las urbes adquie
ren don de mando sobre el habitat rural, que sé manifiesta a través del aparato co
mercial edificado en las ciudades y que realiza no sélo el acopio y la distribucién
de los productos agricolas, sino que, ademds, se introduce en el medio rural "para
organizar el reparto y distribucién de todos los productos, incluso los de la tie-
rra"46

Asi se han creado diversos mercados nacionales especializados en la  produc-
cion de bienes agropecuarios, industrialesy alimenﬁqios (mapa 14 ),

En este sentido se puede afimar que el macrocomercio es quien dirige vy,
en Oltima instancia, condiciona la creacidn, transfomaciony degradacién del sue
lo agricola,

Humboldt, a principios del siglo XIX, sefiala que Ia.s ciudades de la Repd
blica Mexicana presentaban cierto equilibrio y, por tanto, mantenian buenas rela
ciones con el medio rural, Actualmente la situacién es muy distinta, ya que las
ciudades de mayor importancia constituyen unidades morfolégicamente aisladas entre
si por grandes distancias, tal es el caso de Oaxaca, Colima, Zacategas, Tuxtla

46. Geome 1970, op. cit., p. 103
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Gutiérrez, etc. y sélo excepcionalmente se integran redes urbanas como las que
giran alrededor de las ciudades de México, Guadalajara, Monterrey y otras de
menor importancia como las del noroeste de México, o el Estado de Veméruz.

El esquema urbano de Mexico estd débilmente estructurado y su situacién
se agrava por la falta de metropolis de equilibrio. Esta anomalia puede desencade-
nar la superutilizacién del suelo, sobre todo al no realizarse précticas de con-
servacién contra el abarrancamiento y el transporte de la materia orgénica, provo-
cando, como ha ocﬁrrido, la degradacién del recurso edafolégico. La.tala inmo-
derada que se realizé en el Valle del Mezquital, Hgo., para cubrir las necesi-
dades de la zona metropolitana del Distrito Federal, asi como de muchas de las
zonas mineras del pafs, generd una crisis ecolégica que se manifiesta actualmente
a través de un proceso de desertizacion. Por esta clase de efectos, en los pai-
ses subdesarrollados las ciudades se llegan a considerar como "quistes urbanos",
ya que su hinterland estd representado por un ferritorio que puede esterilizarse
por la presién y especulacion a que se somete el suelo <Jgr|'co|<:t.47

c) Alteraciones del comercio sobre el uso del .suelo urbano.

El uso del suelo en las ciudades se va modificando no sélo con la expan
sion de la urbe, sino también con el tipo de actividades que se realizan y que en
gran parte tienden a ser terciarias, Si se foma. como ejemplo la evolucién que ha
experimentado la estructura del comercio en la ciudad de México, se puede adver-

~

tir lo siguiente:

47. George 1973, op. cit., p. 147
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En un principio, el patrdon que presenta al comercio gira alrededor del cen
tro de la ciudad. Los productos de primera necesidad se concentran en grandes al-
macenes que se encargan de redistribuirlos. Esta funcidn la han desempefiado basi-
camente los mercados de la Merced y Jamaica, los cuales surten de frutas, ver -
duras y legumbres tanto a la zona metropolitana del D. F. como a distintas en -
tidades del pais.

La venta de los bienes especializados se ubica en una cuantas arterias
donde se venden las manufacturas de uso comin, articulos de lujo e incluso, mer-
cancias importadas. La polarizacion del comercio adquiere, ademds, otra caracteris-
tica geogrifica: los establecimientos que venden product;)s similares se van concen -
trando en determinadas calles (aparatos eléctricos en Articulo 123, ropa y calza -
do en Tacuba) o dan lugar a mercados especializados como el de Hidalgo y el de
Abraham Gonzdlez, donde se comercializan utensilios de herreria y accesorios
para autombviles, respectivamente.

Las alteraciones del comercio sobre la estructura que presenta el espacio
urbano, en esta fase, se encuentran localizados en una pequefia drea comercial
bien delimitada y considerada como la "zona de negocios”, ubicada tradicionalmen-
te en el casco de la antigua ciudad (mapa 15) La Merced, por ejemplo, cons-
tituia un espacio totalmente integrado por las actividades comerciales, los lugares
de venta y, ademés, las viviendas de los mercaderes y em pleados.

El desarrollo de la ciudad caombia esta situacién, las * transacciones masivas,
el incremento de la demanda, los congestionamientos de trdnsito por el mayor ni-
mero de vehiculos, etc., exigen cada vez calles més amplias, bodegas con mon-

tacargas, bdsculas de mayor capacidad, contenedores, etc. Estas dificultades favo -
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construirse nuevas vias

de comunicacién al margen del antiguo casco de la ciudad,

te nuevos
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arterias mds importantes aparecen rdpidamen-.

~

locales comerciales. Los edificios de estas avenidas estdn ocupados en

gran parte por oficinas comerciales o administrativas; asimismo, son frecuentes las

agencias de viajes y los locales donde se exponen los autos Gltimo modelo. Estos

establecimientos imprimen a las calles una fisonomia particular. La avenida de los

Insurgentes, por ejemplo, se ha comercializado tanto al norte como al sur, al disper

sarse el

consumo. En avenida

Universidad, Division del Norfe,- Revolucién, etc.,

se observa el mismo fendmeno, mediante la creaciéon de numerdsas casas’ comercia-

les de toda clase de géneros, (mapa 15).

Lo vida mercantil contempordnea alcanza su mdaxima expresion en los gran

des centros comerciales a los cuales se puede clasificar en dos: los establecimien
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tos divididos en departamentos, como Aurrerd, Suburbia, Woolworth, etc., y las

grandes plazas comerciales como Plaza Universidad y Plaza Satélite que agrupan
a varios establecimientos mercantiles, abarcan enomes superficies y amplios esta-
cionamientos con el fin de hacer mds atractiva la venta de mercancias.

Las calles comerciales que se han cerrado al trdnsito de vehiculos motori-
zados, para uso exclusivo de los compradores (Palma y Gante) constituyen un ejem-
plo més de como el comercio modifica la fisonomia de las ciudades. Asimismo, se
han creado infinidad de mercados locales para surtir a toda la poblacion de los
productos mds necesarios, y en las colonias populares el pequefio comercio encuen~
tra preferentemente su marco de proliferacion, expresindose por misceldneas, carni
cerias, tortillerias, panaderias, etc.

El comercio, en consecuencia, cada vez ocupa mayores superficies, alteran
do tanto el uso a que se destina el suelo como la estructura espacial que presen-
tan las ciudades.

2. Impacto del comercio en la estructura ocupacional.

"La mercancia més importante en el mer
cado capitalista no es el maiz, ni el
trigo, ni el carbdon o el acero, sino la
fuerza del trabajo".

Alonso Agui |ar48.

El estudio de la distribucion sectorial del empleo se inicia practicamente a prin

cipios de siglo (1906) con el uso de cuadros estadisticos para sefialar la disminucién

48. Aguilar, op. cit., p. 120



de la mano de obra agropecuaria y su desplazamiento hacia la industria y los
servicios. En trabajos posteriores se clasifico a las actividades econémicas en tre
distintos sectores, baséndose en la "urgencia decreciente del consumo", como lo
hace Fisher, A., (1953) o, bien, en la relacién entre el "progreso econémico
la reparticién de las actividades profesionales", segin Colin Clark (1940-195)49
otros autores, como Adam Smith, las distinguen por su "productividad"”.

Es interesante sefialar que, desde los primeros trabajos que se realizan a
respecto, se '"prevé como un acontecimiento préximo (hacia el afio 2 000) una ci
vilizacién esencialmente terciaria..." (gréfica 6), incluso se concibe la idea de

50

fendmeno de terciarizacién”’ intimomente ligado al desarrollo urbano (gréfica 7).
Sin embargo, es en la década de los cincuenta cuando el incremento del secto
terciario se hace mds notorio y se dedica mayor atencién a este tipo de activ.

dades.

orAFICA 6 ¥ 7

EVOLUCION TEJRICA DE LOS TRES SECTORES ECONGOMICOS (6) Y DE LAS FUNCIONES
SECUNDARIAS Y TERCIARIAS EN LAS CIUDADES (7)
IOO.L [}

PORCENTAJE

1800 1900 \ 2000 1800 1900 2000

— — —— SECTOR PRWARIO FUENTE : ROOGERC, M., URBANIZACIGN, INDUSTRIALIZA-
""" SECTOR SECUNDARIO c1dN ¥ CRECIMIENTO DEL SECTOR SERVICIOS EN
SECTOR TERCIARIO AufRICA LATINA, EDICIONES NUEVA ViSION, BUE-

NOS AIRES i976, R 23,

49. Maria Roggero, Urbanizacién, industrializacion y crecimiento del sector ser
vicios en América Latina, Ediciones Nueva Visién, Buenos Aires, 1976, f
10 y 11, .

50. Ibid., pp. 16 y 22,




86

Este cambio en el esquema de la ocupacion se puede considerar como un

hecho universal, pero de ninguna manera debe estudiarse como el resultado de una

” [ 4 . . . L d
causa comOn. Las caracteristicas que presenta el sector terciario en cada pais,
obedecen al desarrollo histérico del mismo y, por consiguiente, al modo de pro-
duccién en que descansa su economia.

En los paises socialistas el mismo sistema frena el incremento de los espe-
culadores de bienes y raices, de los comerciantes libres, de los agentes publici-

. 51 - . .

tarios, etc.,” sobre todo por la abolicion de la propiedad privada. Incluso han

demorado intencionalmente el proceso de urbanizacién, a fin de evitar los conflic-

tos sociales que se originan en las periferias marginales de las ciudades, a causa
.. . el . . 52

de la escasez de viviendas y de las relativas posibilidades de empleo terciario™ .

Ademds, muchas de las actividades que constituyen este sector estdn consideradas

L) ] - » - - .

por los tedricos marxistas como improductivas y socialmente innecesarias.

En los paises capitalistas el sector terciario se desarrolla homogéneamente,
pero se aprecian distintas modalidades: en los desarrollados la mano de obra se
desplaza paulatinamente del sector primario al industrial y de aqui a las activi-
dades terciarias, puesto que, como sefiala Kindleberger, en una economia nomal-

mente integrada gran parte de estas actividades, como el comercio y los transpor-

. . . 53 \
tes, son complementarios al desarrollo industrial™; en cambio, en los paises

51. Ibid., p. 24

52, La URSS, por ejemplo, hasta 1960 tenia al 44.3% de su poblacién econémi-

camente activa ocupada en el sector primario. Porcentaje elevado, sobre todo
si se le compara con los registrados en los paises de medio y alto nivel de
industrializacién; Argentina en ese mismo afio, sblo tenia al 20% de su PEA
laborando en el campo. Roggero, op. cit., p. 43

53.  Roggero, op. cit., p. 120
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subdesarrollados las migraciones rural-urbanas son absorbidas fundamentalmente por
el sector terciario. La industria no es capaz de dar empleo a las masas que
se vuelcan sobre las ciudades y, por tanto, se ven obligadas a desempefiar acti~
vidades marginales poco productivas y minimamente remuneradas. Esto significa
que las causas que deteminan el incremento del sector terciario son, en esen-
cia, distintas, y su explicacién descansa en el desarrollo histérico de cada
pais.

En México, comoen casi todos los paises latinoamericanos, la- fase colo-
nial impide el desarrollo de las actividades industriales susceptibles de competir
con la produccién metropolitana. Durante la revolucion industrial, la sitvacién in-
terna del pais limita la inversion de capitales y, por consiguiente, no se logra
salir del estancamiento fabril. Posteriomente, el dominio de Europa y, basica-
nente, de Estados Unidos sobre Latinoamérica, estimula la produccion del campo
en estos paises, obligdndolos a suministrar las materias primas que exige el pro~
ceso industrial de los paises subdesarrollados y los hace cada vez més dependien-
tes.

De esta manera se incrementa el volumen y valor de las exportaciones
en los paises atrasados y, en consecuencia, se favorece "la expansién de los
grandes centros comerciales y, desde luego, el crecimiento en las ciudades de
la mano de obra terciarial

Por esta razén, distintos autores como Dorselaer, Denis Lambert, Valencia

Fontes y Maria Roggero llegan de distintas maneras a la conclusion de'que "los

54. Ibid. p. 46
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hechos histéricos citados demuestran que la situacidn de dependencia de estos pai-
ses motivé la distorsion en el desarrollo de los sectores ocupacionales, desembocan-
do en la crisis terciaria, que en los Oltimas décadas se agravé con las altas tasas
de crecimiento de la poblacién."ss

En consecuencia, las caracteristicas del comercio son resultado de la interde~
pendencia econémica que guardan entre si todas y cada una de las actividades .

La economia mexicana, en los dos Oltimos decenios se ha basado en una serie
de fendmenos relacionados con la industrializacién (sustitucién de importaciones), y en
profundas modificaciones en el sector agricola que agravaron el desequilibrio de la
distribucion territorial de la poblacion, del empleo y el ingreso. La insistente sus-
titucion de importaciones, iniciada desde la década de 1950, coincide con una
marcada pérdida en el dinamismo del sector primario, en general, que afectd in-
cluso el crecimiento de la superficie bajo riego.

El proceso urbano, por su parte, se incrementa por las perspectivas del em-
pleo en el sector secundario y en los servicios complementarios. Sin embargo, la
capacidad de crear nuevos puestos de trabajo a nivel nacional y, con mayor
razdn, en las principales ciudades, ha decaido sensiblemente entre 1960 y 1970;
en cambio, las corrientes migratorias del campo a la ciudad se han mantenido
constantes. La conjugacion de esta coyuntura ha provocado la critica participa-
cion de la agricultura como fuente de empleo, asi como la incapacidad del
sector industrial para absorber el excedente demografico que se dirige a las ciu

dades. Como resultado de esta situacién interna y los lazos externos que la han

55. lbid., p. 47



condicionado, parte de la fuerza de trabajo se ve obligada a realizar gran varic
dad de ocupaciones terciarias entre las que destacan los vendedores ambulantes |,
boleros, limpiaventanas, cargadores, servidumbre doméstica, etc., actividades que
sélo encubren la carencia de fuentes de empleo, en tanto que el desempleo mc
nifiesto sélo se registra en una pequefia proporcion.

El examen de la distribucién sectorial del empleo en nuestro pais revela
en las Gltimas cuatro décadas la agricultura como generadora de empleos ha sidc
la rama menos dindmica de la economia nacional, pues solamente absorbio el 19
del incremento total de la poblacién econdmicamente activa. La industria, por s
parte, proporciond frabajo al 30%, en tanto que el comercio y los servicios en
neral alcanzaron en el monto global del incremento de la ocupacién, el 50% (c

dro 10).

CUADRO 10

PARTICIPACION SECTORIAL EN EL AUMENTO DE LA
OCUPACION ( 1930-1970)

ACTIVIDADES INCREMENTOS ABSOLUTOS %
(miles de personas)

TOTAL 8 029 100.00
I. Agricultura 1 570 19.55
II. Actividades No Agrfcolas 6 459 80.45
1. Industriales 2 448 30.49
a. minerfa y petréleo 127 1.58

b. manufacturas 1 724 21.47
c. construccidn 557 6.94

d. energfa eléctrica 40 0.5

2. Servicios 4 011 49.96
a. transportes 265 3.30

b. comercio y servicios 3 487 43.43

c. gobierno 259 3.23

Fuente: Censos de poblacidn 1930-1970, Direccidn General de Es-
tadfstica, SIC, México.
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Si se considera exclusivamente la participacion sectorial de las actividades
no agricolas, tomando a éstas como el 100%, se encuentra que el 62% del in
cremento de la ocupacidén corresponde a las actividades terciarias directamente vy,

entre éstas, el renglon de comercios y servicios representa el 54% (cuadro 11).

CUADRO 11

PARTICIPACION SECTORIAL DE LA OCUPACION
NO AGRICOLA ( 1930-1970)

AUCTIVIDADES INCREMENTOS ABSOLUTOS
(miles de habitantes)

Total en ocupaciones no

aurfcolas 6 459 100.0
[XDUSTRIAS 2 448 32,0
Minerfa v petréleo 127 1.9
Energfa eléctrica 40 0.6
Munufacturas 1 724 26.Z
Construccién 557 8.7
SERVICIOS 4 011 62.0
Transporte 265 ?.1
“obierno 259 -74.0
Comercio v servicios 3 487 53.9

Fuente: Censos de poblacién, 1930-1970, Direccién General dc Es=
tadfstica, SIC, México.

Estos hechos demuestran, por una parte, el escaso dinamismo de la economia
nacional, pues las actividades netamente productivas sélo participaron con el 38%
de los empleados y, por ofra, la notable rapidez con que. la estructura de la
ocupacion tiende a descansar sobre la base del sector terciario. A estas activida-
des deben agregarse las "no especificadas”, ya que, en su mayoria, estdn repre-
sentadas por una serie de trabajos similares a los terciarios, pero desempefiados en
forma irregular, lo que hace dificil especificarlos ( los servicios ambulantes, las as
tividades ilegales, como el contrabando, etc. ).

Para que pueda apreciarse mejor el cambio que se ha dado en el esquema

de la ocupacion, basta recordar que en 1930 las actividades terciarias absorbieron
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el 14.6% del total de la poblacion economicamente activa, poco menos que el
sector industrial (15%). Pero veinte afios después (1950) la situacién era totalmen-
te a la inversa, es decir, captaron el 15.9% y en 1970 representaron el 37.6%
del total, mientras que las actividades industriales sélo daban empleo al 22,9%.

Ahora bien, dentro del sector terciario las actividades comerciales destacan
tanto desde el punto de vista ocupacional como econdmico: entre 1930 y 1970,
por cada cien nuevos empleos que se generaron en dicho sector, veintisiete co-
rresponden al comercio, sesenta y cinco a toda la gama de los .servicios y solo
ocho al rubro de transportes.

El impacto del comercio en la estructura del empleo se aprecia mejor al
desglosar la participacion del sector terciario (cuadro 12 ) y observar que la ac-
tividad que nos ocupa absorbio en 1970 el 24% del total empleado en labores
terciarias; en segundo lugar estdn los servicios demésticos en casas particulares,
con el 10%, y en tercer lugar los transportes, que en conjunto captaron el 3%,
de la misma manera que los servicios de preparacién y venta de alimentos (grd-
fica 8).

Esto significa que el 47% de la fuerza de trabajo terciaria se concentrd en
sélo cinco actividades entre las cuales la que nos interesa ocupa el primer lugar,
ya que ninguna otra rama registrd éiquiera la mitad de los empleos creados por el
comercio, |

Hasta aqui se ha expuesto la creciente participacion de las actividades comer
ciales en las modificaciones que registra la distribucién sectorial del empleo, pero
debe insistirse en que no es el empleo en el comercio moderno el que crece mds

rapidamente, sino las actividades tipo "misceldneas”, los mercaderes sin estableci-
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miento" o las "no especificadas".

En México no existe suficiente infomacién acerca del desempleo, y mucho
menos de subempleo, de tal manera que no es facil cuantificar su volumen. No
obstante, si se comparan los datos del censo de poblacion de 1970 con los del
censo comercial del mismo afio, se advierte que, del total de los empleados en
actividades comerciales, sélo el 85.3% desempefié sus labores en establecimientos
de este género, mientras que el 14% restante realizé su trabajo sin estar emplea~
do en ringin tipo de establecimiento, lo cual pemite suponer que practicaron un

comercio ambulante (cuadro 13).

CUADRO 13
SUBEMPLEO EN EL COMERCIO
(1970)
POBLACION ECONOMICAMENTE No. DE %
ACTIVA PERSONAS
a) PEA dedicada a activi- 1 196 878 100.0

dades comerciales

b) Personal ocupado en es
tablecimientos comer- 1 020 091 85.32
ciales

c) Personas que desempe-
fiaron actividades co-
merciales sin estar
empleados en ninguna 176 787 14.7
clase de estableci-
mientos comerciales.
a-b=c (comercio ambu
lante)

Fuente: IX Censo General de Poblacién y VI Censo Comer-
cial, Direccién General de Estadfstica, SIC,
México 1970.

la informacion oficial, como se sabe, no revela en toda su magnitud la gra
vedad de esta situacion. Es muy probable que el porcentaje de personas que reali
zan labores mercantiles en forma de subempleo sed mucho mds elevudo,; sobre todo
si se considera que en 1970 el 63.7% de lu poblacién econdémicamente activa que

realiza labores comerciales percibia ingresos inferiores a los mil pesos mensuales

(gréfica 5).
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En estudios recientes se estimé6 que, del total del subempleo y el desempleo,
el 60% (aproximadamerte 3.5 millones de personas) se concentra en el sector agro
pecuario; el 21% en el sector terciario, el 14.5% en la industria y el resto en
otras actividades. %°

En 1965 se calculd que del total de la poblacién econémicamente activa que
realizaba actividades comerciales y servicios en general (excluyendo el rubro de
transportes, el 48.1% se encontraba dentro del sector moderno, en tanto que el
51.9% restante representaba a los trabajadores que realizaban dichas labores con
técnicas rudimeni‘ariasy (gréfica 9 ). Estas cifras indican la importancia que tiene

el sector en el que se localiza el comercio, como generador de actividades mar~

ginales o subempleadas.

GRAFICA 9

SECTORES MODERNO Y TRADICIONAL DEL
COMERCIO Y SERVICIOS (1)
(1965)

SECTOR
MODERNO

48.1%

(1) Se excluye transportes

FUENTE: DESEMPLEO Y SUBOCUPACION EN mMEXIco,
TREJO R.8., SOBRETIRO DE LA REVISTA

COMERCIO EXTERIOR, VOL. X XIl, N®8,
MEXICO 1972,

56. Aguilar. op. cit., p. 172

57. Sadl Trejo Reyes, "Desempleo y subocupacién", Sobretiro de la Rev. Comer -
cio Exterior, Vol. XXII, No. 5, México 1972,
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El subempleo es, en consecuencia, una de las caracteristicas del comercio en
México y se ubica fundamentalmente en los espacios urbanizados. Entre éstos, las
ciudades de México, Guadalajara, Mexicali, Monterrey y Ciudad Judrez absorben
el 65.6%, 6.7%, 3.3%, 3.2% y 2.3% del subempleo urbano (aproximadamente
1.2 millones de personas) y, en conjunto, estas cinco ciudades captan el 81.1%
del personal urbano subempleadosa.

Esto significa que los principales focos de desempleo que antes se encontraban
dispersos en el habitat rural se van trasladando paulatinamente al medio urbano, con
centrdndose sobre todo en las grandes ciudades, bajo el disfraz de numerosas ac
tividades terciarias. Asi se encuentra que el 48% de la poblacion econdmicamente
activa en este sector se concentra solamente en cuatro entidades que son: el Dis-
trito Federal y su zona metropolitana, asi como los estados de Jalisco, México y
Veracruz que, respectivamente, cuentan con el 26%, 8%, 7.6% y 6.5% de la
fuerza de trabajo que realiza labores comerciales. En conjunto estas cuatro enti-
dades representan el 48% de la poblacion dedicada a actividades comerciales, que
dando el resto (52%) distribuida en las 28 estados restantes.

El excesivo nimero de intemediarios que surgen de esta manera, constituye
una de las principales causas que elevan el costo de las mercancias comerciali-
zadas, por ejemplo: los productos que llegan al mercado de la Merced, en el
D. F., sufren en cuestion de horas aumentos artificiales que van més alld del
]50%59- esta central de abastos, ademds de surtir a la ciudad de México, dis-

14

tribuye a precios arbitrarios legumbres y verduras en distintos estados de la RepG-

blica.

58. Aguilar, op. cit., p. 172

59. Berdejo, op. cit., p. 1 y 6
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El alto grado de intermediarismo que caracteriza al sistema comercial en Mé
xico, es por consiguiente , uno de los factores mds importantes del abatimiento ge
neral del nivel de vida. En 1960 se registraron casi tantas personas dedicadas al
comercio como a la industria de manufacturas. Este anomal crecimiento del engra
naje comercial ha provocado que las mismas fuentes oficiales reconozcan lo onero
so que resulta., José Sdnchez Miranda (presidente de la Asociacién Nacional de
Tdblaieros) declard: "nos cuesta mucho el aparato comercial” ya que capta el 35%
de los recursos monetarios del pal's.60

El comercio destaca, ademds, por su notable participacién en la generacién
del producto interno bruto, especialmente en 1970, cuando alcanzd casi tres veces
més que el total del sector primario y 10% mds que las industrias de transformacion.
Sin embargo, esta situacion no genera un nivel de salarios elevado en la poblacién
econdmicamente activa que se dedica al comercio; las elevadas tasas de ganancias
se concenfran en unas cuantas manos, de la misna manera que en casi todas las
ramas de la economia nacional (gréfica 5).

En conclusion, el incremento de las actividades comerciales en México no res
ponde al "bienestar colectivo" de la poblacién, antes bien, mientras menos equitativa
se hace la distribucidon del ingreso, méds aumenta el ndmero de comisionistas, agen -
tes de ventas, publicistas y, sobre todo, vendedores ambulantes.

En el fendmeno de terciarizacion el comercio desempefia un papel de gran im-
porfancia, y su acelerado crecimiento tiene repercusiones sobre la productividad de la
poblacién econdmicamente activa, el volumen y crecimiento del producto interno bru=-

to del pais, la distribucién espacial de la poblacién, los cambios locacionales de los

60. El Sol de México, op. cit., 9 de mayo de 1977.
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focos representativos del subempleo y las alteraciones cuantitativas y cualitativas

que provoca en el uso del suelo, fransformando implicitamente la organizacién

territorial de la produccién y el consumo.
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